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1. Aftalens formal og grundlag

Denne 4-3rige rammeaftale er indgdet mellem Statens Kunstfonds Pro-
jektstgtteudvalg for Musik, Roskilde Kommune og Den
erhvervsdrivende fond Gimle, der driver det regionale spillested Gimle.

Der kan findes yderligere oplysninger om Gimle p3 spillestedets hjem-
meside.

1.1. Aftalens formal m.v.
Rammeaftalen er ikke en kontrakt i almindelig juridisk forstand.

Formalet med rammeaftalen er at tilvejebringe et langsigtet og aftalt
grundlag for Gimles strategi og gkonomi, der hviler pd det lovgrundlag
og de politiske og gkonomiske forudsaetninger, der eksisterer pa tids-
punktet for aftalens indgdelse. M3lene i aftalen er udtryk for enighed
om de gnskede resultater af spillestedets virksomhed i aftaleperioden.

Statens tilskud ydes med hjemmel i musiklovens kapitel 2b om rytmi-
ske spillesteder.

Aftalen har virkning fra den 1. januar 2021 og Igber indtil den 31. de-
cember 2024, med mindre andet aftales.

Vaesentlige aendringer i aftalens forudsaetninger, herunder dens gkono-
miske grundlag, kan give anledning til en genforhandling af aftalen.

Gaeldende lovgivning og hjemmelskrav, bevillingsregler, tilskudsvilkar,
overenskomster mv. skal fglges, med mindre der er tilvejebragt hjem-
mel til eller indgdet aftale om andet.
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1.2. @konomisk grundlag
Gimles virksomhed finansieres af statslige tilskud, kommunale tilskud,
egenindtaegter og bidrag fra private fonde og sponsorer.

Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Musiks tilskud til regionale
spillesteder finansieres af arlige bevillinger pa finansloven og via Kul-
turministeriets musikhandlingsplan. P3 tidspunktet for indgdelsen af
denne aftale er der ikke taget politisk stilling til, om midlerne fra mu-
sikhandlingsplanen viderefgres i 2023 og 2024. Safremt bevillingen fra
musikhandlingsplanen ikke viderefgres, foreligger der en ny situation,
som kan give anledning til genforhandling af denne rammeaftale.

Det er en forudsaetning, at det regionale spillested som minimum opnar
kommunal medfinansiering i den stgrrelsesorden, kommunen gav til-
sagn om i forbindelse med spillestedets ansggning om at vaere regio-
nalt spillested. S&fremt den kommunale bevilling reduceres, foreligger
der en ny situation, som kan give anledning til genforhandling af denne
rammeaftale.

Bindende tilsagn om tilskud gives for et ar ad gangen i et bevillings-
brev. De anfgrte tilskud fra staten og kommunen i tabel 1 herunder er
altsd ikke bindende tilsagn, men udtryk for de forventede tilskud i afta-
leperioden.

Finansieringsoversigt 02021 02022 02023 02024
Statsligt driftstilskud 1.800.000 | 1.800.000 | 1.800.000 | 1.800.000
Kommunalt driftstilskud* | 2.843.000 | 2.843.000 | 2.843.000 | 2.843.000
@vrige offentlige tilskud 435.000 0 0 0
Fonde 350.000 0 0 0
Sponsorer 612.000 880.000 885.000 890.000
Egenindtaegter 6.930.000 | 9.920.000 | 9.940.000 | 9.950.000
Indteegter i alt 12.970.000 | 15.443.000 | 15.468.000 | 15.483.000
Egenkapital ultimo 2.370.000 | 2.270.000 | 2.170.000 | 2.070.000

Tabel 1. Finansieringsoversigten viser overslag over indtaegter og egenkapital for Gimle i aftaledrene
2021-2024. Alle tal er oplyst i p/I-niveau 2020. Det statslige tilskud er under forudsaetning af, at Kul-
turministerens musikhandlingsplan for 2019-2022 viderefgres med usendret tilskudsniveau i 2023-
2024. *Af det kommunale driftstilskud er 150.000 kr. givet som en ekstrabevilling til Byparkskoncer-
ter, som er godkendt for 2020 og 2021. Ekstrabevillingen skal politisk genbehandles i 2021.

Det statslige driftstilskud til Gimle er sammensat som vist i tabel 2:

Tilskud fra finansloven 1.464.220
Tilskud fra Kulturministerens musikhandlingsplan 335.780
Tilskud i alt 1.800.000

Tabel 2. Tilskud fra finansloven + tilskud fra Kulturministerens musikhandlingsplan = det samlede
statslige tilskud til Gimle.
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Tilskud udbetales normalt i fire arlige rater, kvartalsvis forud, dog for-
ventes fgrste kvartalsrate udbetalt i slutningen af januar maned. Med
mindre anden sezerskilt aftale foreligger, er det en forudseaetning for ud-
betaling af tilskud, at budgetter og arsrapporter er indsendt rettidigt,
samt at aftalens vilkar i gvrigt er overholdt.

1.3. COVID-19

P& tidspunktet for indgdelsen af denne aftale er Gimles virksomhed
markant pavirket af pandemien COVID-19 og de afledte begraensninger
af forsamlingsfriheden mv. Denne aftale og spillestedets strategi er ud-
arbejdet med den forudsaetning, at epidemien vil aftage, sdledes at si-
tuationen for hele aftaleperioden vil vaere normaliseret. Hvis Gimle som
folge af COVID-19 pandemien ma afvige fra de aftalte mal, skal afvi-
gelserne forklares i spillestedets budget og arsrapport, medmindre an-
det aftales.

2. Mission, vision, opgaver og metoder
Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Musik har fastsat fglgende
feelles mission og vision for regionale spillesteder i Danmark:

2.1. Mission
Missionen for de regionale spillesteder er at formidle, praesentere, pro-
filere og udvikle det rytmiske musikliv lokalt, regionalt og nationalt.

2.2. Vision

De regionale spillesteder fremstar og virker som dynamiske og kompe-
tente knudepunkter, der formidler, praesenterer, profilerer og udvikler
en mangfoldighed af rytmisk musik af hgj kunstnerisk kvalitet i hele
landet.

De regionale spillesteder er forskelligartede, bl.a. i forhold til geografi
og demografi. Det enkelte regionale spillested forholder sig aktivt til sin
omverden og udvikler og praeciserer en unik og ambitigs mission, vi-
sion og strategi for, hvordan spillestedet vil bidrage til at realisere pro-
jektstgtteudvalgets overordnede mission og vision for regionale spille-
steder 2021-2024.

De regionale spillesteder i Danmark realiserer deres mal og visioner
o . . M o
gennem malrettede aktiviteter inden for to opgaveomrader:

2.3. Koncertvirksomhed

De regionale spillesteders koncertvirksomhed bidrager til at formidle og
praesentere regional, national og international rytmisk musik af hgj
kunstnerisk kvalitet samt at holde prioriteret fokus pa udvikling og ny-
teenkning. De regionale spillesteder udfordrer bade kunstnere og publi-
kum, og de saetter musikken og den musikalske oplevelse i centrum.




2.4. Udvikling af musiklivet

Regionale spillesteder bidrager til at udvikle kvalitet, mangfoldighed og
nyskabelse i musiklivet, herunder udvikling og formidling af talent,
vaekstlag og smalle genrer. I henhold til Kulturministerens Musikhand-
lingsplan 2019-2022 skal de regionale spillesteder de fgrste to ar af ud-
pegningsperioden ggre en ekstra indsats for at fremme talent og
veekstlag.

Metoder

Regionale spillesteders aktiviteter varetages, ledes og administreres
udviklingsorienteret og professionelt. Det betyder blandt andet, at spil-
lestedet anvender metoder, der effektivt fremmer spillestedets malsaet-
ninger.

For koncertvirksomheden er det en forventning, at spillestedet arbejder
malrettet med:

2.3.1. Seerskilte mal, metoder og indikatorer for sma (K1), mellem-
store (K2) og store (K3) koncerter

2.3.2. Udvikling af eksisterende og nye publikumssegmenter

2.3.3. Kommunikation og markedsfgring, som raekker ud lokalt og i
landsdelen

2.3.4. Koncertvirksomhed pa spillestedet og uden for spillestedet

For udvikling af musiklivet, herunder talent, vaekstlag og smalle genrer
er det en forventning, at spillestedet arbejder malrettet med:

2.4.1. Publikumsudvikling, hvor spillestedets arsrapporter indeholder
en status med kortlaegning og analyse af forandringer af det ek-
sisterende og potentielle publikum og en beskrivelse af, hvordan
publikumskendskabet bruges aktivt i programlagning og mar-
kedsfgring.

2.4.2. Radgivning og formidling af nyt talent, vaekstlag og smalle gen-
rer.

2.4.3. Samarbejde med lokale aktgrer, f.eks. andre spillesteder, for-
eninger, festivaler, kulturinstitutioner og skoler.

2.4.4. Samarbejde med landsdeekkende aktgrer, herunder
- at styrke vaekstlag og smalle genrer i samarbejde med genre-
organisationerne og andre spillesteder,

— at styrke formidlingen af levende musik til elever i grundsko-
len i samarbejde med Levende Musik i Skolen (LMS).

Det er desuden en forventning, at spillestedet — ud fra sin regionale
virkelighed og ressourcemaessige egenart - styrker regionalsamfundets
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vilje til at understgtte musiklivet og det regionale spillested som knude-
punkt for udvikling af en mangfoldighed af rytmisk musik af hgj kunst-
nerisk kvalitet.

3. Supplerende kommunale mal og rammer
Aftale mellem Roskilde Kommune og Gimle om Gimles saerlige indsats-
omrader i aftaledrene 2021- 2024

Vi har fglgende seerlige gnsker til samarbejdet mellem Roskilde Kom-
mune og Gimle i den nye periode:

1) Gimle som spillested

Gimle skal veere et genrebredt rytmisk spillested, der sikrer kunstnerisk
kvalitet og giver plads til de populaere genrer, understgtter smalle gen-
rer, udvikler vaekstlaget og skaber rum for mangfoldighed.

2) Musik for og med bgrn

Gimle skal spille en aktiv rolle i at understgtte bgrns mgde med musik-
ken og hermed understgtte Roskilde Kommunes ambition om at give
alle bgrn og unge et mgde med den professionelle musik. Ambitionen
er bl.a., at alle folkeskoleelever mgder livemusik mindst én gang om
aret, samt at bgrnene har mulighed for selv at involvere sig i musik-
ken.

Bgrnenes mgde med og involvering i musikken skal bl.a. ske gennem

en raekke staerke samarbejder:

e Samarbejde med folkeskolerne om den abne skole, om Kulturcrew
og om skolekoncerter i samarbejde med LMS (Levende Musik i Sko-
len) og DR Musikariet

e Samarbejde med klubberne om Musikstarter

e Samarbejde med Roskildes to musiske skoler

e Samarbejde med musiskklasserne (talentklasserne i musik)

e Bgrnekoncerter gennem Gimle for Bgrn.

e Samarbejde med andre lokale og nationale aktgrer som f.eks.
Strgm For Bgrn.

Som en seerlig opgave skal Gimle i et samarbejde med bl.a. Roskilde

Festival og Roskilde Kommune

arbejde for, at der etableres en arligt tilbagevendende musikfestival for

og med bgrn i Roskilde

3) Unge
Gimle har en seerlig opgave med at tiltreekke, inspirere og udvikle det

unge publikum i aldersgruppen 15-30 ar.

4) Nyt publikum



Gimle skal arbejde konstant pd at opsgge nyt publikum bdde via mal-
rettet markedsfgring og ved aktiviteter uden for Gimles rammer, der
mgder publikum, hvor disse faerdes.

5) Koncerter uden for spillestedets rammer

Gimle skal veere med til at sikre en raekke koncerter uden for spilleste-
dets egne rammer. Gimle skal sikre, at der afholdes professionelle kon-
certer i oplandsbyerne, og understgtte lokale aktgrer og foreninger.
Gimle skal opsgge alternative og spaendende koncertrum, der tilfgrer
koncerterne en ny dimension og ekstra oplevelser.

Gimle skal, i samarbejde med uddannelsesinstitutioner i og omkring
Roskilde, tilbyde et mangfoldigt udbud af livemusik til de studerende.
Gimle skal herudover, i et tvaeerkommunalt samarbejde med Taastrup
Teater og Musikhus, udvikle Hedeland Amfiteater som en attraktiv ve-
nue for rytmiske koncerter.

6) Byparkskoncerter

Gimle skal arligt planlaegge og afholde fire store Byparkskoncerter, der
er samlende begivenheder for Roskilde som by, men som ogsa tiltraek-
ker et stort publikum fra hele Sjaelland. Herudover afholder Gimle den
arlige sankthansfejring i Byparken.

7) Musikalsk kraftcenter

Gimle skal vaere et musikalsk fyrtarn i bAde kommune og region og et
dynamisk knudepunkt for kunstnerisk udvikling, kvalitet og samar-
bejde.

8) Udvikle musiklivet og fremme talenterne
Gimle skal udvikle det lokale og regionale musikliv og pleje fadekaede,
veekstlag og talentudvikling.

9) Gimle som knudepunkt for samarbejde og netvaerk

Gimle skal understgtte den rytmiske musik i alt sit vaesen. Gimle har
som mal at vaere samarbejdsgenerator og styrke samarbejde med in-
stitutioner, skoler, foreninger og erhvervsliv i Roskilde Kommune. Ikke
mindst skal Gimle veere en drivende kraft i den videre udvikling og im-
plementering af Roskilde Kommunes Musikbystrategi.

10) Frivillighed, unge ildsjeele og kulturentreprengrer

Gimle skal fortsat vaere baret af frivillighed og har en staerk passion for
det frivillige arbejde. Gimle skal vaere et forbillede for andre foreninger
omkring frivillighed, og hvordan man engagerer szerligt de unge til at
vaere med i de frivillige faellesskaber.

Gimle skal veere et foregangssted for gennem frivillighed at uddanne
og opdyrke unge kulturentreprengrer, kulturelle iveerksaettere og ild-
sjeele.
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11) Tveerkommunalt og nationalt samarbejde

Gimle skal spille en aktiv rolle som samarbejdspartner og skabe net-
vaerk og musikalsk udvikling pd tvaers af kommunegraenserne pa Sjael-
land.

Gimle skal samarbejde og skabe netvaerk og erfaringsudveksling natio-
nalt.

12) Musikmetropol i hovedstadsomradet
Gimle skal veere spydspids for Roskilde Kommune i det videre samar-
bejde i Kulturregionen i hovedstadsomrddet — Musikmetropolen.

4. Strategi for Gimle

De regionale spillesteder er forskelligartede og arbejder hver isser mal-
rettet pa at udvikle og preecisere en unik og ambitigs profil, der udfor-
drer kunstnere og publikum, og som satter musikken og den musikal-
ske oplevelse i centrum.

Gimle har i dialog med Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Mu-
sik og Roskilde Kommune udarbejdet en strategi med nggletal og indi-
katorer, der illustrerer, hvordan spillestedet har til hensigt at realisere
de overordnede mal og visioner for regionale spillesteder 2021-2024.

Gimles strategi indgar som bilag til denne rammeaftale.

5. Rapportering af resultater

Rapportering sker i henhold til bekendtggrelse nr. 1701 af 21. decem-
ber 2010 om gkonomiske og administrative forhold for modtagere af
driftstilskud fra Kulturministeriet ("driftstilskudsbekendtggrelsen") samt
de udfyldende krav og vejledninger, som fremgar af de arlige bevil-
lingsbreve og Slots- og Kulturstyrelsens vejledninger pa styrelsens in-
stitutionssite (aktuelt link: https://slks.dk/regionale-spillesteder).

5.1. Arsrapport

Arsrapportens ledelsesberetning skal i et saerskilt afsnit ggre rede for
gkonomi og faglige resultater vedrgrende de gremaerkede midler fra
Kulturministerens musikhandlingsplan. I 2021-2022 er malsaetningen
at styrke lokal og regional talentudvikling og vaekstlagsarbejde.

Arsrapportens ledelsesberetning skal i et saerskilt afsnit ggre rede for,
hvordan spillestedet arbejder med god ledelse, jf. Kulturministeriets
anbefalinger "God ledelse i selvejende kulturinstitutioner" (link findes
pa styrelsens institutionssite for regionale spillesteder).
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5.2. Budget

I indledningen til det arlige budget skal Gimle orientere aftaleparterne
om eventuelle a&ndringer i sin strategi samt forklare eventuelle forven-
tede og realiserede fravigelser (vejledning findes pa styrelsens instituti-
onssite for regionale spillesteder).

5.3. Hijemmeside
Vedtsegter, rammeaftale, &rsregnskaber og ledelsesberetninger ggres
tilgeengelige pa Gimles hjemmeside.

5.4. Evaluering

Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Musik kan i Igbet af aftale-
perioden i samarbejde med Roskilde Kommune og Gimle gennemfgre
en evaluering, der folger op p& de mal og rammer, som fremgar af
denne aftale. Gimle bidrager til evalueringen bl.a. ved at levere faglige
og gkonomiske data mv. om spillestedets virksomhed og resultater.

6. Tilsyn

Det offentlige tilsyn med Den erhvervsdrivende fond Gimle varetages af
Roskilde Kommune. Tilsynet sker i henhold til bekendtggrelse nr. 1701
af 21. december 2010 om gkonomiske og administrative forhold for
modtagere af driftstilskud fra Kulturministeriet ("driftstilskudsbekendt-
ggrelsen").

7. Underskrifter
Denne aftale er underskrevet af fglgende:

For Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Musik:
e Michael Bojesen, udvalgsleder
¢ Henrik Wenzel Andreasen, enhedschef i Slots- og Kulturstyrelsen.

For Roskilde Kommune:
e Claus Larsen, formand for Kultur- og Idraetsudvalget
e Poul Knopp Damkjaer, kultur- og idraetschef

For Den erhvervsdrivende fond Gimle:
e Anders Wahren, bestyrelsesleder
e Lars M3nsson Sloth, spillestedsleder

Underskrifter findes pd underskriftssiden til denne aftale.

Bilag:
1. Status og strategi 2021-2024 for Gimle, inkl. nggletal og indikatorer
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Underskriftsside
Undertegnede tiltreeder Rammeaftale for det regionale spillested Gimle
for perioden 2021-2024.

Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Musik, dato: 2. december
2020
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Status og strategi 2021-2024 for Gimle

1. Spillestedets formal

Fonden Gimles formal er pa almennyttigt grundlag:

- at drive et kultur- og ungdomskulturhus i Roskilde med hovedveegt pa rytmisk musik

- at styrke et bredt ungdomskulturelt arbejde i Roskilde

- at virke til gavn for dansk og international rytmisk musik af hgijt kvalitetsniveau.

Fondens aktiviteter centrerer sig om koncert- og kunstproduktion samt drift af scener, fortrinsvis i
Roskilde Kommune.

Fonden kan iveerkseette og tilslutte sig andre aktiviteter, der tjener til at styrke og udvikle
ungdomskulturen, det levende musikmiljg og det musikalske vaekstlag, samtidskunstscenen samt det
rytmiske musikliv i Danmark og internationalt.

Med henblik pa opfyldelse af formalsbestemmelsen kan Fonden tilvejebringe kapital, modtage bidrag
fra myndigheder, private virksomheder, institutioner, organisationer, fonde m.v. og optage lan.

2. Aktuelle politiske malsaetninger
Som regionalt spillested i perioden 2021-2024 vil Gimle vaere omfattet af Statens Kunstfonds
Projektstgtteudvalg for Musiks mal og visioner for de regionale spillesteder i hele landet:

Mission
Missionen for de regionale spillesteder er at formidle, praesentere, profilere og udvikle det
rytmiske musikliv lokalt, regionalt og nationalf.

Vision

De regionale spillesteder fremstar og virker som dynamiske og kompetente knudepunkter, der
formidler, praesenterer, profilerer og udvikler en mangfoldighed af rytmisk musik af hgj
kunstnerisk kvalitet i hele landet.

De regionale spillesteder er forskelligartede, bl.a. i forhold til geografi og demografi. Det enkelte
regionale spillested forholder sig aktivt til sin omverden og udvikler og preeciserer en unik og
ambitigs mission, vision og strategi for, hvordan spillestedet vil bidrage til at realisere
projektstatteudvalgets overordnede mission og vision for regionale spillesteder 2021-2024.

Gimle vil desuden veere omfattet af fglgende rammer/forventninger, fastsat af Roskilde Kommune:

Roskilde Kommune skal hermed anbefale, at spillestedet Gimle, Helligkorsvej 2, 4000 Roskilde,
udpeges som Regionalt Spillested for perioden 1. januar 2021 — 31. december 2024.

Roskilde Kommune har et saerligt fokus pa at styrke Roskilde som musisk kommune, ikke mindst med
vores store satsning pa den musiske bydel Musicon og vedtagelsen af en alsidig og omfangsrig
musikbystrategi Alle Tiders Musikby. Gimles udadvendte profil og strategi som steerkt udadvendt
netvaerksspillested er helt i trdd med kommunens fokus.

Roskilde Kommune statter Gimle med et direkte kommunalt driftstilskud pa 2,843 mio. kr. arligt (2020-
niveau). Bevillingen fremskrives arligt med KL’s satser.



Af den samlede bevilling er de 150 t.kr. givet som en ekstrabevilling til Byparkskoncerter, som er
godkendt for 2020 og 2021. Ekstrabevillingen forventes forleenget, men skal politisk genbehandles i
2021.

Roskilde Kommune statter herudover Gimle pa flere andre mader. Kommunen stiller lokaler gratis il
radighed for Gimle, som frit rader over bygningerne. Gimle har selv bekostet renoveringen. Roskilde
Kommune stetter med et rente- og afdragsfrit 1an pa 3.300.000 kr., der er uopsigeligt i 15 ar fra
optagelsen i 2009.

Roskilde Kommunes vurdering er, at Gimle har en markant og staerk profil, der er af afggrende positiv
betydning for musikmiljget i Roskilde og pa Midtsjaelland. Gimle er regionens fgrende spillested og har
iseer en steerk profil overfor det unge publikum og veekstlaget i regionen.

Gimle er en aktiv og stgttende medspiller i forhold til de gvrige musikakterer i Roskilde og omegn.
Gimle har et vigtigt fokus pa de smalle genrer og har f.eks. et rigtig godt samspil med Folk Roskilde og
andre folkemusikaktarer om udvikling og formidling af folkemusikken.

Gimle er en central akter i Roskildes kultur- og musikliv, ikke mindst omkring arbejdet med byens unge
og gennemfgrelsen af Roskilde Kommunes Ungepolitik. Gimle deltager aktivt i mange
netvaerkssammenhaenge og i udviklingsgrupper.

Gimle har et teet samarbejde med kommunens gvrige aktgrer pa musikomradet, bade sma og store,
ikke mindst et staerkt samarbejde med Roskilde Festival. Gimle har et godt samarbejde med
kommunens musiske skoler og uddannelsesinstitutioner. Herunder er der et seerligt fokus pa
samarbejdet med Roskilde Universitet, hvor Gimle bl.a. lgfter opgaven med velkomstarrangement for
alle nye studerende.

Gimle er en aktiv samarbejdspartner for diverse kommunale kulturprojekter, hvor de bl.a. er meget
aktive i musikbystrategien, forankringen af rockmuseet Ragnarock og Roskilde Festival Hgjskole. De
deltager i arbejdet om udvikling af Kedelcentralen, hvor INSP! vil udvikle et faellesskabsdrevet
udviklingscenter for elektronisk musik.

Aftale mellem Roskilde Kommune og Gimle om Gimles szrlige indsatsomrader i aftalearene
2021- 2024

Vi har fglgende szerlige gnsker til samarbejdet mellem Roskilde Kommune og Gimle i den nye
periode:

1) Gimle som spillested
Gimle skal vaere et genrebredt rytmisk spillested, der sikrer kunstnerisk kvalitet og giver plads til de
populaere genrer, understatter smalle genrer, udvikler vaekstlaget og skaber rum for mangfoldighed.

2) Musik for og med born
Gimle skal spille en aktiv rolle i at understatte bgrns magde med musikken og hermed understatte
Roskilde Kommunes ambition om at give alle bern og unge et magde med den professionelle musik.



Ambitionen er bl.a., at alle folkeskoleelever mader livemusik mindst én gang om aret, samt at barnene
har mulighed for selv at involvere sig i musikken.
Barnenes magde med og involvering i musikken skal bl.a. ske gennem en raekke steerke samarbejder:
e Samarbejde med folkeskolerne om den abne skole, om Kulturcrew og om skolekoncerter i
samarbejde med LMS (Levende Musik i Skolen) og DR Musikariet
e Samarbejde med klubberne om Musikstarter
e Samarbejde med Roskildes to musiske skoler
e Samarbejde med musiskklasserne (talentklasserne i musik)
e Bgarnekoncerter gennem Gimle for Barn.
e Samarbejde med andre lokale og nationale aktarer som f.eks. Strgem For Bgrn.
Som en seerlig opgave skal Gimle i et samarbejde med bl.a. Roskilde Festival og Roskilde Kommune
arbejde for, at der etableres en arligt tilbagevendende musikfestival for og med barn i Roskilde

3) Unge
Gimle har en szerlig opgave med at tiltraekke, inspirere og udvikle det unge publikum i aldersgruppen
15-30 ar.

4) Nyt publikum
Gimle skal arbejde konstant pa at ops@ge nyt publikum bade via malrettet markedsfaring og ved
aktiviteter uden for Gimles rammer, der mgder publikum, hvor disse feerdes.

5) Koncerter uden for spillestedets rammer
Gimle skal vaere med til at sikre en raekke koncerter uden for spillestedets egne rammer. Gimle skal
sikre, at der afholdes professionelle koncerter i oplandsbyerne, og understgtte lokale aktgrer og
foreninger. Gimle skal ops@ge alternative og speendende koncertrum, der tilfgrer koncerterne en ny
dimension og ekstra oplevelser.
Gimle skal, i samarbejde med uddannelsesinstitutioner i og omkring Roskilde, tilbyde et mangfoldigt
udbud af livemusik til de studerende.
Gimle skal herudover, i et tvaerkommunalt samarbejde med Taastrup Teater og Musikhus, udvikle
Hedeland Amfiteater som en attraktiv venue for rytmiske koncerter.

6) Byparkskoncerter
Gimle skal arligt planlaegge og afholde fire store Byparkskoncerter, der er samlende
begivenheder for Roskilde som by, men som ogsa tiltreekker et stort publikum fra hele
Sjeelland. Herudover afholder Gimle den arlige sankthansfejring i Byparken.

7) Musikalsk kraftcenter
Gimle skal vaere et musikalsk fyrtarn i bAde kommune og region og et dynamisk knudepunkt for
kunstnerisk udvikling, kvalitet og samarbejde.

8) Udvikle musiklivet og fremme talenterne
Gimle skal udvikle det lokale og regionale musikliv og pleje fadekaede, veekstlag og talentudvikling.

9) Gimle som knudepunkt for samarbejde og netveerk
Gimle skal understette den rytmiske musik i alt sit vaesen. Gimle har som mal at veere
samarbejdsgenerator og styrke samarbejde med institutioner, skoler, foreninger og erhvervsliv i



Roskilde Kommune. Ikke mindst skal Gimle veere en drivende kraft i den videre udvikling og
implementering af Roskilde Kommunes Musikbystrategi.

10) Frivillighed, unge ildsjeele og kulturentreprengrer
Gimle skal fortsat veere baret af frivillighed og har en steerk passion for det frivillige arbejde. Gimle skal
veere et forbillede for andre foreninger omkring frivillighed, og hvordan man engagerer seerligt de unge
til at veere med i de frivillige feellesskaber.
Gimle skal veaere et foregangssted for gennem frivillighed at uddanne og opdyrke unge
kulturentreprengrer, kulturelle ivaerksaettere og ildsjeele.

11) Tvaerkommunalt og nationalt samarbejde
Gimle skal spille en aktiv rolle som samarbejdspartner og skabe netvaerk og musikalsk udvikling pa
tveers af kommunegraenserne pa Sjaelland.
Gimle skal samarbejde og skabe netvaerk og erfaringsudveksling nationalt.

12) Musikmetropol i hovedstadsomradet
Gimle skal vaere spydspids for Roskilde Kommune i det videre samarbejde i Kulturregionen i
hovedstadsomradet — Musikmetropolen.

3. Aktuelle muligheder og udfordringer

Knudepunkt for samarbejde, netvaerk og videndeling

Det er en kerneopgave for Gimle at veere knudepunkt for samarbejde, netveerk og videndelig. Nar vi
arbejder sammen, lgfter vi musikken mere, end vi og andre aktgrer selv kan. Vi ved, at vi, ofte med fa
midler, kan veere det samarbejde, der lgfter et arrangement eller en indsats til nye hgjder, eller til
overhovedet at kunne lykkes. Vi ser det som en pligt for en staerk organisation som vores at videndele
og sta til radighed, hvor vi overhovedet kan. Samtidig udvikler vi vores egen organisation og generer
intern leering igennem stort set ethvert samarbejde.

Gimle ambitigst spillested i ambitiss kommune

Gimle er et anerkendt spillested med en steerk historik, en professionel og alsidig, men stadig ung
organisation, der er kendt for at veere et eksemplarisk spillested som bade koncertvirksomhed og
udvikler af musiklivet og med et unikt friviligengagement.

Roskilde Kommune yder en enestdende opbakning til Gimle og musikken med en meget ambitigs
musikbystrategi og satsning pa musik. Gimle er omdrejningspunkt for et staerkt samarbejde med en
lang raekke aktarer lokalt, regionalt og nationalt.

Markante kunstneriske ambitioner

Gimle vil vaere kendt for en skarp kuratering, hvor vi opdager nye talenter og er forst til at praesentere
de naeste store stjerner. Vi prioriterer hgj kunstnerisk kvalitet, men tgr ogsa tage chancer og
preesentere nye tendenser i tiden samt lave markante arrangementer og nichearrangementer, der ikke
ses andre steder.

Kvalitet frem for kvantitet
| vores samlede fremadrettede indsats er vores fokus pa kvalitet frem for kvantitet.



Vi er et spillested, der leverer meget hgjt pa antallet af koncerter, og det vil vi blive ved med.
Men vi gnsker ikke ensidigt at skulle arbejde efter et hgjt antal koncerter. Vi vil arbejde efter at
praesentere de rigtige koncerter for publikum og sammen med de rigtige aktorer.

Fokus pa bevaegelse og udvikling

Vores omverden, konkurrencesituation og muligheder udvikler sig konstant. Derfor er det et mantra for
os at vi ogsa hele tiden udvikler os og tgr forandre vores indsatser.

Vi er opstaet af frivillighed og steerke graesr@dder, og har gennem arene udviklet til et staerkt og
professionelt spillested. Det er vigtigt for os at sa@ge tilbage til vores rgdder og forankring, insistere pa
at inddrage vores frivillige, samt sgge samskabelse med andre unge.

Sarlige fokusomrader i 2021-2024

Ud over vores normale spillestedsdrift og brede arbejde som regionalt spillested har vi udvalgt en
reekke fokusomrader, hvor Gimle har saerlige muligheder og vil ggre en helt unik indsats i en
kommende periode.

e Musik for og med bgrn og unge
Herunder en stgrre festival for og i samskabelse med Teens og Tweens.
Musikbyen som samarbejdsplatform giver os helt unikke muligheder.

e Involvering af unge som medskabere af arrangementer for unge.
Samskabelse og involvering mener vi, er nggleordene for at fa et engageret ungt publikum.

e Steerke samarbejder om talentudvikling — bl.a. Roskilde Festival Hgjskole og Eliteuddannelsen
i sangskrivning og produktion.
Steerke samarbejder giver os helt szerlige muligheder.

e Udvikling af frivilligheden — musikbranchens nye talenter.
Frivillighed har altid veeret vores hjerteblod. Og vi ser det som en seerlig opgave bade at vaere
med til at saette dagsordenen for den kulturelle frivillighed og talentudvikle de enkelte frivillige.

e Knudepunkt for et markant Igft af folkemusikken.
Roskilde er ogsa folkemusikkens by med en reekke staerke foreninger og en meget steerk
folkemusikhistorie. Unge aktgrer kommer til, og ogsa nationalt og internationalt er
folkemusikken i opblomstring. Vi samler aktgrerne i et helt nyt og unikt samarbejde til glaede
for alle.

e Udvikle et nyt inspiratorium, produktionscenter og venue for elektronisk musik.

Gimles opland og geografi

Gimle har udviklet sig fra at vaere et rent ungekulturhus til at vaere et bredt funderet regionalt
spillested, der har tilbud til alle aldersgrupper og inden for de fleste genrer. Vi har et trofast publikum,
der daekker over en stor aldersspredning og kommer fra et meget stort geografisk omrade.

Gimle seelger flest billetter i Roskilde Kommune, men vores billetsalg er spredt bredt ud over hele
Sjeelland. Roskilde ligger pa greensen mellem Region Sjeelland og Region Hovedstaden.



Det afspejles i vores billetsalg, hvor vi saelger en neesten lige stor del af vores billetter i Region
Sjeelland (ekskl. Roskilde) og i Region Hovedstaden. Tallene daekker over meget store forskelle i
indbyggertal, og dermed tilgeengeligt publikum. Hovedstaden har et indbyggertal, der er mere end
dobbelt sa stort som Region Sjaellands.

Geografiske muligheder og udfordringer

Neerheden til Kgbenhavn

Geografisk ligger Roskilde bade langt fra og teet pa Kebenhavn. Roskilde er en provinsby, hvor
vilkarene for at arrangere koncerter og tiltraekke publikum er helt andre end i Kgbenhavn. Samtidig
ligger vi transportmaessigt teet p& Kgbenhavn og byens mange muligheder. Det skeerper os i forhold til
vores profil, markedsfering og serviceniveau. Vi skal kort sagt altid skille os positivt ud, bade over for
publikum og samarbejdspartnere. Vi skal have en steerk profil, veere oppe pa beatet, give publikum en
fantastisk og unik oplevelse, levere god service og hele tiden vaere skarpe pa markedsfgring.

Regionalt og nationalt

Roskilde ligger teet pa Storkgbenhavn og med gode transportmuligheder. | det storkebenhavnske
omrade er der en lang raekke steerke aktarer og spillesteder og en masse aktive musikere. Gimles
naturlige opgaver og muligheder ligger inden for samarbejde og netvaerk, som vi har opbygget
sammen med andre spillesteder og aktgrer.

Roskilde er en del af og leder af indsatsen Musikmetropolen, som er en del af kulturaftalen
Kulturmetropolen, en aftale mellem ni kommuner i Region Hovedstaden og Region Sjzelland og
Kulturministeriet. Gimle har veeret medinitiativtager og medarranger pa en lang raekke nye indsatser
pa tveers af kommunegraenserne og knyttet spillesteder og musikaktgrer sammen i faelles formater.
Gimle er inviteret ind til at udvikle de kommende indsatsomrader inden for musikken, isaer med
ansvaret for at styrke livedelen og samarbejdet med livearranggrerne.

Midt- og Vestsjeelland er geografisk et meget naturligt opland for Gimle, hvor mange orienterer sig
mod Roskilde og bruger Roskilde som handels- eller uddannelsesby. Der er ls&engere mellem de
musiske og kulturelle oplevelser, og afstandene og transporttiden er meget stgrre. Der er en raekke
steerke stgrre og mindre spillesteder i regionen, bl.a. Ringsted, Holbeek og Slagelse. Her vil vi for alt i
verden ikke treede dem over taeerne. Vi har derfor fokus pa netvaerksskabelse mellem de fortrinsvis
frivilligdrevne spillesteder og samarbejde med foreninger og aktarer der, hvor der ikke er egentlige
spillesteder.

Lejre Kommune er vores primaere indsatsomrade i regionen, da vi bade har en naturlig geografisk
sammenhaeng med kommunen, og der ikke er egentlige spillesteder i kommunen. Samtidig er der
skabt en ny turist-DMO og dermed feelles turistmarkedsfgring med Lejre, Frederikssund og Roskilde.
Her er det naturligt, at vi sgger et yderligere samarbejde om musikken, som allerede har et
selvsteendigt ben i Roskildes turismepolitik.

Nationalt star Gimle som et steerkt og anerkendt samarbejds- og netvaerksspillested. Vi involverer os i
at udvikle musiklivet igennem nationale samarbejder om musikken bl.a. igennem arbejdet i Dansk Live
og samarbejde med organisationer, spillesteder og aktagrer i hele Danmark.

Gimle kan primeert tiltreekke et nationalt publikum, nar vi laver unikke og enestaende koncertkoncepter
0g genrearrangementer.

Gimles staerke engagement, konkurrenceevne og tiltraekning af kunstnere



Det nuveerende Gimle er skabt af unge frivillige, der savnede mere ungdomskultur og musik i
Roskilde, og ambitionerne og engagementet var fra starten keempestort. Da Gimle voksede ud af de
oprindelige rammer, fundraisede og skabte man selv det nye spillested pa Helligkorsve;j.

Det steerke engagement og hgje aktivitetsniveau har givet Gimle et virkelig steerkt renommé og brand i
branchen.

Som spillested er Gimle det mest anerkendte spillested pa Sjeelland uden for Kebenhavn.

Nationalt er Gimle et af de hgjest prioriterede spillesteder pa artisternes turlister. Vi ved bl.a. gennem
en analyse udarbejdet af Musikmetropolen, hvor agenterne naevner Gimle som "best practice”, at vi
hos kunstnere og bureauer har et utroligt godt ry pa grund af det steerke engagement pa Gimle og
vores store frivilligkorps, der er ambassadgrer for Gimle. Det betyder, at vi er i teet kontakt med vores
publikum og er gode til at szelge billetter. Vi ved, at vi pa mange turneer med mellemstore kunstnere
ligger lige efter de tre starste byer pa billetsalg. Det gar os til et meget attraktivt spillested for
kunstnere og bookingbureauer.

Vores frivillige er samtidig kendte og anerkendte for god og kompetent service over for bands og
teknikere, som ved, at der er styr pa det, nar de kommer til Gimle.

Gimles udvikling
Gimle har udviklet sig meget siden det nye Gimle blev skabt i 2000. Vi er blevet professionelle og
steerke pa alle omrader. Lokalt er nye initiativer vokset frem og har Iebende overtaget mange af de
graesrodsopgaver og roller, som Gimle havde og selv er vokset frem igennem. Der er i det hele taget
sket en keempestor opblomstring for musikken i Roskilde — ofte med Gimle-frivillige eller tidligere
Gimle-frivillige som initiativtagere eller medskabere, og rollefordelingen mellem de forskellige aktgrer i
byen undergar hele tiden sma skift.
Gimles udvikling og institutionalisering betyder, at vi har et steerkt fokus pa konstant at arbejde med
frivilligheden, graesrgdderne og det unge segment. Dette sker primaert pa to fronter, nemlig:

1. Ved at inddrage de frivillige og andre unge i at udvikle og kvalificere arrangementer.

2. Ved at give opbakning og stgtte til andre lokale foreninger og aktarer, sa de kan fa et

kompetencelgft i forhold til at lave arrangementer for den unge malgruppe.

Gimles som knudepunkt i musikbyen og det musikalske gkosystem
Gimle er det helt store knudepunkt for musikken i Roskilde. Vi er den ene aktgr, der har flest lokale
samarbejder, raekker ud til de gvrige akterer og i hgj grad faciliterer samarbejdet.
Ud over at vaere samarbejdshub for de fleste musikaktarer har vi taette samarbejdsrelationer uden for
musikverdenen:

e Vikobler musik og uddannelse.

e Vikobler musik og erhverv.

o Vikobler musikken med de gvrige kulturaktarer.

e Vikobler musikken med turistaktgrerne.

Musikbystrategien, Alle Tiders Musikby

Gimles aktuelle muligheder, isaer inden for udvikling af musiklivet, haenger teet sammen med den
ambitigse musikbystrategi, der blev vedtaget i Roskilde i efteraret 2017. Den har positivt udviklet og
gndret den made, vi som regionalt spillested agerer pa i Roskilde. Musikbystrategien lafter allerede
nu musikken i Roskilde, og det vil den ggre i mange ar fremover!

Musikbystrategien hviler pa to hovedtemaer:



¢ Musik for alle — musik er til og for alle uanset kgn, alder samt socialt, skonomisk og kulturelt
tilhgrsforhold.

¢ Musik sammen — nar vi star sammen, kan musikken i Roskilde na nye hgjder. | faellesskab
udvikler vi os, gar ting sammen, spiller sammen og samarbejder pa tvaers.

Musikbystrategien er en koncernstrategi i Roskilde Kommune. Det betyder, at alle afdelinger i
kommunen og alle dele af forvaltningen skal teenke musikken og musikbystrategien ind i deres arbejde
og allokere midler til den. Herudover er der en arlig Musikbypulje pa godt 2,5 mio. kr. heraf 1,36 mio.
kr. i frie midler, som kan s@ges af aktgrerne.

Musiklivet i Roskilde byder pa langt mere end 1000 koncerter og hundredyvis af musikalske aktiviteter
hvert ar. Alle Tiders Musikby samler kreefterne pa tveers af foreninger, skoler, uddannelsestilbud,
private og offentlige aktgrer. | faellesskab lafter vi musikbystrategien gennem egne og feelles projekter.
Gimle har veeret meget aktiv i arbejdet med at sikre den nye musikbystrategi. Gimle har taget initiativ
til og skubbet til politikere og embedsmaend, sa der blev sat en ny musikbystrategi pa dagsordenen.
Hele vejen har Gimle veeret meget aktiv i arbejdsgrupper om musikbystrategien, og spillestedsleder
Lars Sloth har fra etableringen veeret udpeget til Musikby-udvalget, der er et seerligt nedsat §17.4-
udvalg med politikere og fagfolk fra musikkens verden.

Det absolut sterste indsatsomrade, som alle er enige om at prioritere, er barnene og de helt unge. Der
er et stort fokus pa, at barnene ikke bare skal opleve musikken, men i den grad skal inviteres ind som
medskabere. Der er allerede talrige indsatser i gang og mange flere pa vej. Som eksempler kan
navnes:

Uddannelse

e Folkeskolen — Den abne skole i Roskilde Kommune er naet langt med samarbejdet mellem
kultur og folkeskole. Kommunen har en kulturkonsulent, der faciliterer og udvikler samarbejdet
mellem kulturinstitutioner og folkeskolen.

e En lang reekke eventorienterede uddannelser bade pa Roskilde Handelsskole og en raekke
videregaende uddannelser og RUC. | det hele taget er Roskilde en staerk uddannelsesby med
mange tusinde unge studerende.

e Tre almene gymnasier, VUC, Teknisk Gymnasium, Teknisk skole, handelsskole, slagteriskole,
kirkemusikskole, Professionshgjskolen Absalon, Zealand Sjzellands Erhvervsakademi i
Roskilde, RUC osv. Herudover samarbejdsaftaler med bl.a. Rytmisk Musikkonservatorium.

Musikundervisning i seerklasse:
e Udbredelse af sang og musik i dagtilbud, bl.a. med sangprofilbgrnehaver.
o Nykomponeret feelles overgangssang for alle barn mellem bgrnehave og skole.
e Etablering af musikmagneter/decentrale musikmiljger, bl.a. i udkantsomrader af kommunen.
e Etablering af skoleorkestre i udsatte boligomrader.
e Musikstarterforlab i samarbejde med "klubberne”, der generelt fokuserer meget pa musik.
e Skolekoncerter, sa alle barn hvert ar oplever livemusik.
e Alle elever i indskolinger far undervisning i rytmik.
¢ Roskilde Musiske Skole og Kulturskolen i Jyllinge har stor succes. Roskilde Musiske Skole har
alene mere end 2000 elever. Begge skoler i et taet samarbejde med folkeskolen.



e Musiktalentklasser i udskolingen pa @stervangsskolen. Her kan kommunens musiktalenter
spge optagelse og fa et saerligt talentforlgb i 7.-9. klasse. Her er der stor sggning fra hele
byen til en ellers udsat skole.

e Music Creator pa Katedralskolen, Musik HF pa VUC og talentudviklingstiltag pa Roskilde
Gymnasium. Tre gymnasiale uddannelser, der laver seerlige talentforlab og klasser for de
seerligt musikaktive, der gnsker at dygtiggere sig inden for musik.

Byens Aktorer

Pa akterniveau er vi i Roskilde langt flere aktarer end for fa ar siden. Bade store og steerke
institutioner, store og sma foreninger og private aktagrer er kommet til. Og sa er der rigtig meget nyt pa
vej:

e Koncertkapellet, et nyt koncertrum og eksperimentarium for klassisk og anden akustisk musik.

o Kedelcentralen, urbant elektronisk musikinspiratorium, produktionscenter og venue.

o Danmarks forste eliteuddannelse i kommerciel sangskrivning og produktion, abner efteraret
2021 i Vor Frue uden for Roskilde.

e Sambyggeri pa Musicon til Roskilde Festival, Rastof Roskilde og Aben Dans.

e Kulturcosmos i Viby far eget nybygget spillested sammen med nybygget bibliotek.

e Kulturhus pa vej i Jyllinge.

e Hertil kommer en lang raekke mindre foreninger og festivaler, der er skudt op gennem de
senere ar, eller p.t. er pa vej. Der er gang i sa meget godt, at det ikke er muligt at nesevne det
hele udfarligt.

Nedenfor naevnes nogle fa af de andre initiativer og aktgrer fra Roskilde, der arbejder med musik, som
ikke far plads andetsteds i ansagningen, men det er bestemt ikke udtemmende:

Musicon

Musicon-omradet, Roskildes musiske og kulturelle bydel, hvor en reekke stgrre institutioner i de
forgangne ar har slaet dgrene op, og flere er pa vej. Derudover er der en raekke foreninger og private
aktgrer, bl.a. en privat musikskole, og en reekke ivaerksaettere inden for musik og lyd samt besleegtede
erhverv. Her ligger ogséd Ragnarock, ROFH Roskilde Festival Hgjskole, kommende Sambyggeri for
Réastof Roskilde, Roskilde Festival og Aben Dans.

Kildegarden og Musikkens Hus

Over for Gimle ligger kultur- og idraetscenteret Kildegarden, der skaber en kulturel akse fra Gimle over
til Roskilde Kongrescenter. Pa Kildegarden ligger bl.a. Musikkens Hus, hvor Roskilde Musiske Skole
og al aftenskoleundervisning i musik har deres helt eget hus.

Sangkraftcentret Roskilde Synger

Sangkraftcentret arbejder for at skabe flere og bedre sangmiljger for alle borgere og skabe synergi
mellem bredde og elite.

Herudover er der en lang reekke institutioner og foreninger, der arbejder med musik: kirkemusikskole,
domkirke, brassbands, kor, Roskilde Garden, Schubertselskabet, Roskilde Musikforening, meget aktivt
musikbibliotek og mange flere.



De sma akterer og foreningskulturen

Undergrunden og foreningskulturen blomstrer i Roskilde, hvor der er et steerkere sameksisterende
musikmiljg, end der har veeret i mange ar. Det spaender vidt — fra mange undergrundsforeninger inden
for hiphop, metal, punk, hard rock og elektronisk musik til de etablerede gamle foreninger inden for
folk, jazz og klassisk musik. Der er speendende sma scener lige fra Danmarks aeldste
undergrundsspillested Paramount, nye spaendende scener som INSP og en interesse for at lade
musikken komme frem, hvor end det er muligt. Der er spirende og blomstrende aktiviteter uden for
Roskilde by, bl.a. KulturCosmos i Viby Sjeelland.

Gimles politik er, at de sma aktgrer skal understattes og favnes. Foreningerne har et staerkt anske om
autonomi, hvilket vi respekterer og bakker op om. Det er vigtigt, at vi hjaelper, hvor vi kan, men det ma
aldrig ga ud over deres selvsteendighed. Vi star gerne bag dem, men skal hverken tage deres spotlight
eller skygge for dem.

Roskilde er som by og omrade i seerkende god til samarbejde pa tveers af institutioner og foreninger.
Her er et steerkt miljg, hvor stemningen er, at man far absolut mest ud af at samarbejde. Her star
Gimle som regionalt spillested som en central samarbejdsfacilitator og igangseetter.

4. Vision for Gimle

Gimle vil mere med musikken

Gimle vil pavirke regionens borgere til at blive de mest kvalitetsbevidste musikbrugere i Danmark.
Alle borgere skal opleve kvalitetslivemusik i deres naeromrade mindst én gang om aret.

Gimle skal opdyrke nye scener og flytte musikken ud, hvor den endnu ikke eksisterer. Gimle skal
spraenge rammerne og lader sig ikke begraense af konventioner, vanetaenkning og fysisk placering.

Musikkens rum og scener

Gimle gnsker at udave en synlig og meerkbar musikalsk pavirkning pa alle regionens borgere. Dette
skal foregé bade direkte gennem synlige livekoncerter og indirekte og langsigtet gennem pavirkning af
kultur- og musikpolitikken. Vi vil fremme musikken i institutioner og skoler og ved at bringe musikken
ind i alle teenkelige sammenhaenge. Gimle vil seette den musikalske dagsorden i Roskilde og sgrge
for, at musikken spiller i byen hele aret. Roskilde skal til enhver tid fremsta som musikkens by, og
Roskilde skal sta tydeligt pa europakortet som musikby.

Livemusikken skal ikke vaere forbeholdt de fa og skal ikke begraenses til de starre byer. Gimle vil sikre,
at musikken far de bedste muligheder for at blive udbredt og trives blandt borgerne bade pa landet og
i byen. Livemusikken skal ud i de mindre lokalsamfund gennem samarbejde med lokale
kulturforeninger og skoler, sa alle borgere har nem adgang til kontinuerligt at opleve livemusik.

Gimle skal veere et kulturkraftvaerk og netveerksspillested for hele Sjeelland.

Gimle vil udvide og udvikle vores publikumskontakt, livemusikken skal ud der, hvor der kan findes et
nyt publikum, musikken skal flytte sig efter de helt rigtige rammer, rammer, som udfordrer musik og
publikum. Musikken skal ind de steder, f.eks. institutioner og arbejdspladser, som allerede har en stor
kontaktflade. Musikken skal ikke alene ggres tilgeengelig, men opsgge borgerne, sd de mader og
oplever en livekoncert minimum én gang om aret.

Kvalitet, kuratering, samtidskunst, vakstlag og smalle genrer

Gimle vil praesentere og fremme de helt aktuelle kunstnere, de nyskabende, dem, der er pa vej frem,
og dem, der praesenterer en vigtig niche.
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Gimle vil og ter patage sig en rolle som kurator, der sikrer, at borgerne oplever original livemusik med
kant og hgj kunstnerisk kvalitet.

Samtidig vil Gimle sikre, at der udbredes musik i bredden, sa alle har mulighed for musikalske
oplevelser, der taler til dem.

Bornene forst — musik for og med bern og unge

Bgrn og unge er fremtiden, og deres fremtidige forhold til og vaerdsaettelse af musik etableres i hgj
grad i barndommen og ungdommen. Bgrn skal have muligheden for bade at opleve, udtrykke sig med
og involvere sig i musikken.

Mgdet med musikken inspirerer og flytter barnene, muligheden for selv at involvere sig udvikler
bgrnene og far talenterne til at blomstre.

Bgrnene skal opleve og made den professionelle livemusik, mgde ny inspiration og nye udfordringer.
Bgrnene skal have mulighed for selv at udtrykke sig og eksperimentere med og involvere sig i
musikken som medskabere, bade som musikere og som medskabere af arrangementer og oplevelser
omkring musikken.

Laering og udvikling — talentudvikling og udvikling af musikmiljgerne

Gimle vil inspirere og fordre, at der er en konstant laering og udvikling i og omkring musikken.
Roskilde skal vaere en smeltedigel for musikalsk udvikling og talentudvikling — talentudvikling og
udvikling for alle dele af musiklivet, ikke kun musikere og sangskrivere, men ogsa alle de led, der
arbejder med og rundt om musikken.

Knudepunkt og samarbejdsgenerator

Vi gnsker at veere det vigtigste knudepunkt for musik, musisk udvikling og liveoplevelser, ikke bare i
Roskilde, men i hele vores region.

Gennem en politik om abne arme og gennem talrige samarbejder vil vi veere garanter for et miljg, hvor
der lgftes i flok, og hvor nye og mindre aktgrer altid Igftes frem.

Frivillighed i hgjsaedet — Gimle vil mere med frivilligheden

Gimle gnsker at ga forrest i arbejdet med frivillige og beeredygtig kulturel frivillighed.

En steerk frivilligkultur med tillid og en hgj grad af ansvar, hvor frivillige udvikler sig, frivillige er
medskabere, frivillige er ambassadearer, og frivillige er inspiratorer.

Vi vil skabe de bedst mulige rammer for at tiltreekke, fastholde og talentudvikle de bedst mulige
frivillige. En baeredygtig frivilligkultur, der tgr udfordre sig selv og den geengse made at veere frivillig
pa, men som ogsa tager vare pa de enkelte frivillige.

Vi viser de frivillige tillid og giver dem mulighed for konstant at dygtiggere sig, flytte sig, vokse med
opgaven og fa ansvar.

Gimle gar foran som arranger af kulturarrangementer, der skabes og drives af frivilligt virke, og
synligger, at den ambitigse frivillighed drives af kreativitet, engagement, vilje, abenhed og steerke
sociale relationer: Gimle-familien!

Frivillighed, der inspirerer

Erfaringsudveksling, videndeling og villigheden til at veere en del af noget starre end "bare” Gimle.
Vi gnsker at vaere med til at saette dagsordenen for "best practice ” inden for kulturel frivillighed og
skabe en platform, der ggr det muligt for den kulturelle frivillighed at udvikle sig.

Gimle vil ga foran inden for erfarings- og videndelingen om kulturel frivillighed.
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Frivillignetvaerk mellem spillesteder, udveksling med andre spillesteder og festivaler. Gimle vil vaere
igangseetter, der gor det nemmere at udbyde kulturel udveksling til frivillige.

5. Opgaver for Gimle

Regionale spillesteder realiserer deres mal og visioner gennem malrettede aktiviteter inden for to
opgaveomrader:

e Koncertvirksomhed

e Udvikling af musiklivet, herunder talent, vaekstlag og smalle genrer.

| det fglgende beskrives den aktuelle status og forventningerne til 2021-2024 for hvert af de to
opgaveomrader.

5.1. Koncertvirksomhed
Statens Kunstfonds Projektstgtteudvalg for Musiks overordnede malsaetning for alle regionale
spillesteder:

De regionale spillesteders koncertvirksomhed bidrager til at formidle og praesentere regional,
national og international rytmisk musik af hgj kunstnerisk kvalitet samt at holde prioriteret fokus
pa udvikling og nytaenkning. De regionale spillesteder udfordrer bade kunstnere og publikum,
og de saetter musikken og den musikalske oplevelse i centrum.

De regionale spillesteder sager at realisere deres mal og vision inden for koncertvirksomhed med
baggrund i metoder, som spillestedet arbejder malrettet med:

e  Seerskilte mal, metoder og indikatorer for sma (K1), mellemstore (K2) og store (K3) koncerter.
Sma koncerter er koncerter med under 100 solgte billetter, mellemstore koncerter er koncerter
med 100-350 solgte billetter, og store koncerter er koncerter med over 350 solgte billetter.

e Udvikling af eksisterende og nye publikumssegmenter.

¢ Kommunikation og markedsfering, som raekker ud lokalt og i landsdelen.

¢  Koncertvirksomhed pa spillestedet og uden for spillestedet.

5.1.1. Sma koncerter (K1)

Aktuel status | 2019 preesenterede Gimle 94 K1-koncerter med et samlet
publikumstal pa 2238 gaester.

| gennemsnit er der 46 betalende gaester til et K1-arrangement.
35 % af alle Gimles koncerter er K1’ere, og billetsalgsrammen er i
nuvaerende aftale under 80 solgte billetter.

Tanken
pa Gimle er primeert vaekstlagskoncerter og koncerter inden for de

smalle genrer som folk og jazz samt barnekoncerter, som ikke kan
tiene sig hjem pa kommercielle vilkar.

Tanken har en kapacitet pa 550 personer. Koncerterne i K1-kategorien
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Vaekstlaget rammer vi med K1-arrangementsaftener med to eller flere
K1-artister pa scenen samme aften.
Vaekstlagsartister praesenteres ogsa i samarbejder med:

¢ Roskildes nye samarbejdsplatform Liveplatformen med tre
gymnasier + ROFH (lees mere under 5.2.1).

o Til liveplatformens koncerter vil artisterne modtage sparring og
netvaerk, som kan skabe et springbraet til stgrre scener.
Sjeellandsk/skansk talentudviklingsplatform Popkorn Nordic.

¢ Roskildes musiske skoler.

e Roskildes gymnasier

e Talk/koncert/workshopformater for bgrn/unge, bl.a. i
samarbejde med ROFH.

Smalle genrer praesenter vi ogsa i samarbejde med andre platforme,
som kan raekke ud i miljgerne, sasom:
e Musikkens Afkroge — talk/koncert i samarbejde med Tempi,
JazzDanmark, Strem og aftenskoler + musiske skoler
e Gimle for Bgrn-arrangementer
e Folk Roskilde.

Caféscene

Ud over de afrapporterede koncerter har vi vores Caféscene.

Gimles kravlegardsscene “det fagrste trin pa koncertstigen”, hvor man
optraeder for fgrste gang. Kapaciteten er maks. 80 publikummer.
Caféscenen har mellem 25 og 50 koncerter arligt.

Caféscenen har et par faste koncepter, bl.a. Roskilde Sangskriverklub.
Alle koncerter i caféen er med fri entré.

Gimles kzlderscene

Har en kapacitet pa 150 personer. Keelderen egner sig seerligt godt il
rock, elektronisk musik og hiphop, men kan ogsa fungere til akustiske
koncerter. Gimles kaelderscene er den primaere ramme for den nye
liveplatform (laes mere under 5.2.1 — radgivning formidling om nyt
talent).

Nar vi har festivalformater pa Gimle, veksler vi gerne mellem musik pa
keelderscenen og pa scenen i Tanken, sa vi pa en aften kan
gennemfgare flere koncerter og kgre koncerter nonstop.

Gimle ud af huset

Vinylfreak — samarbejde om in store-koncerter

Biblioteket — samarbejde om artist-talks og sma koncerter
ROFH — samarbejde om koncerter og talks

Paramount — samarbejde med obSCENE (Metal) og Gadeplan

(hiphop).

Mal 2021-2024

e Nye samarbejder med unge via liveplatformen, som skal
preesentere nye lokale og nationale K1-artister.
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e Fastholdelse eller lille foragelse af K1-koncerter, som vil veere
koncerter med under 100 gaester.

e Kvalitet frem for kvantitet i antal praesenterede koncertnavne.

e Praesentere K1-artister som de fgrste pa Sjaelland ud over
hovedstadsomradet.

e Praesentere de bedste lokale talenter pa scenen (artister, DJ’s
0sVv.)

o Etablere nye samarbejder om at praesentere K1-artister.

e Praesentere stuekoncerter for at komme teet pa borgerne.

o Sikre K1-artister et springbreet til starre scener.

Metoder 2021-2024

e Igangseettelse af liveplatform (laes mere under 5.2.1)

e Samarbejde og udveksle viden om artister med Roskilde
Festivals bookinggruppe.

e Samarbejder med andre — Ild i Gilden, Popkorn Nordic osv. om
at preesentere K1-koncerter.

e Nyt samarbejde med ROFH om feelles koncerter.

e Samarbejde med Bandakademiet.

e Praesentere K1 artister som hjemmekoncerter i samarbejde
med low-fi

e Samarbejde med Museet for Samtidskunst om at udvikle
platforme og liveoplevelser under K1-formatet med smalle
artister.

o Vakstlagsopsegende branchearbejde bade af Gimle, frivillige
og samarbejdspartnere som liveplatformen til kesbenhavnske
showcases, SPOT-festival og lignende.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

e 10 % af K1-artisterne vender tilbage til Gimle som stgrre
artister inden for den firarige periode.

e 4-6 liveplatformarrangementer om aret.

¢ Ud af dem skal tre ud af de fem liveplatformpartnere vaere
aktive i arrangementets samskabelse.

e Liveplatformens arrangementer skal inkludere minimum et
lokalt islaet pa scenen.

¢  Minimum en arlig samarbejdskoncert med Museet for
Samtidskunst.
Minimum 4 hjemmekoncerter sammen med low-fi om aret.
10 % af K1-artister er farstegangsoptreedende pa Sjeelland
uden for hovedstadsomradet.

e 10 % af K1-artister (eller egne kuraterede supportnavne til K2-
eller K3-shows) optraeder pa Roskilde Festival og lignende
inden for en firarig periode.

5.1.2. Mellemstore koncerter (K2)

Aktuel status

Vi preesenterede i 2019 120 K2-koncerter.

| gennemsnit er der 194 betalende geester til et K2-arrangement.

44 Y% af vores koncerter er i K2-kategorien: mellem 80 og 350 solgte
billetter.

Tanken

Kategorien daekker over alt fra starre vaekstlagsnavne, som er hypede
pa den danske musikscene, til udsolgte siddende koncerter pa Gimle
med starre navne. Her repraesenteres stort set alle genrer.

Denne kategori praeesenterer ofte de nye navne, der er pa vej til at
bryde igennem, men endnu ikke har ramt stjernerne, men ogsa det
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store mellemlag af professionelle artister, der nok er anerkendte, men
ikke kan sezelge Gimle ud.

Det er ofte i K2-kategorien, at artisterne er lidt dyrere, uden at kunne
seelge nok billetter til at koncerten kan beere sig selv gkonomisk. Det er
i denne kategori, at vi for alvor tager chancer og konstant forsgger at
veere med helt fremme og preesentere kunstnerne, far alle andre far
gjnene op for, at noget interessant er pa vej.

Ud over de afrapporterede koncerter har vi en lang raekke koncerter
uden entré, som ikke er medregnet. Vi afholder bl.a. hvert ar 20
jazzkoncerter sammen med Lgrdagsjazzen i Roskilde, som er uden
entré. Herudover er der skolekoncerter, amatgrkoncerter uden entré og
koncerter ud af huset uden entré, som ikke medregnes.

Vores vaekstlagsartister spiller ofte support til K2-koncerterne, og Gimle
er et naturligt led i gkosystemet, som giver sceneplads til mindre
artister, som far et starre publikum at spille for.

Projektbaserede koncertplatforme med andre aktgrer: metalnetvaerk i
norden — turné og koncertvirksomhed. Export og Puls
(lzes mere under 5.2.4).

Mal 2021-2024

e Gimle vil preesentere de bedste vaekst- og mellemlagsartister i
Danmark.

e Gimle kan praesentere store navne i siddende opstilling til K2-
koncerterne.

e Gimle vil tilbyde flere helhedsoplevelser til publikum til K2’ere.

e Gimle vil skabe projektplatforme, som kan lgfte store
nichebands fra hele Norden sammen med PULS.

e Nationalt er det vores mal altid at vaere blandt de top 4-6
prioriterede spillesteder pa artisternes turlister, og vi vil med pa
de mindre turneer, der ellers kun rammer de stgrste byer.

o Vistiler efter at veere pa top 4 over billetsalg pa de mellemstore
turneer, som ikke gar udsolgt, og vi skal vaere nogen af de
farste til at melde udsolgt pa de turneer, der har netop det
potentiale.

e Gimle vil skabe og projektlede en samarbejdsplatform, der skal
fremme og lgfte starre nichebands i metalgenren fra hele
Norden.

Metoder 2021-2024

¢ Gimles café vil lave samlede koncerttilbud/oplevelser til
publikum (dinner/koncert).

e Udvikling af ny nordisk metalmusikplatform — med koncert og
turnévirksomhed, som lgftes af transnationale stordriftsfordele.

e Gennem en konsolidering af PULS-, eksport- og
branchenetveerker i norden vil vi skabe en samarbejdsplatform,
hvor arrangerer pa tveaers i Norden — én akter fra hvert land —
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udveelger ét lokalt eller nationalt band i genren og sender dem
afsted pa en samlet tour i de respektive lande.

e Gimle vil sammen med bl.a. Lejre Live sikre K2 koncerter af hgj
kunstnerisk kvalitet udenfor Roskilde.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

e Flere samarbejdspartnere, som skaber nye oplevelser og nar
et nyt publikum.

e Gimle vil fastholde publikumsantallet til K2’erne.

e Gimle vil fastholde andelen af K2-koncerter fremadrettet.

e Gimle vil lave min. to helhedsarrangementer med Café og
Tanken i spil pr. saeson (f.eks. dinner and koncert).

e 1 arrangement pr. saeson i samarbejde med nordisk
metalplatform.

¢ 10 % supportnavne til K2- eller K3-shows) optreeder pa
Roskilde Festival og lignende inden for en firarig periode.

e 50 % af de udvalgte danske metalbands, der spiller til de
tvaernordiske koncerter, skal bookes til minimum én anden
koncert pa et andet nordisk spillested eller festival som felge af
deres deltagelse i den nordiske samarbejdsplatform.

e 25 % af de udvalgte nordiske metalbands skal bookes til
minimum én anden koncert pa et dansk spillested eller festival
som fglge af deres deltagelse i den nordiske
samarbejdsplatform.

e | den nye aftaleperiode skal der indgas samarbejdsaftale med
minimum tre forskellige aktarer fra tre forskellige lande, der vil
indga en aftale med Gimle om at realisere dette samarbejde.

e | lgbet af den nye aftaleperiode vil minimum ét eksport- eller
branchenetveerk tilkendegive, at de vil stgtte projektet enten
finansielt, med markedsfgring eller lignende.

.1.3.  Store koncerter (K3)

Aktuel status

Inden for K3-kategorien har vi i 2019 praesenteret 59 koncerter med et
samlet publikumstal pa 24.689 gaester.

| gennemsnit er der 686 betalende gaester til et K3-arrangement.
Gennemsnitstallet er stgrre end Tankens kapacitet, da vi laver en
raeekke meget store koncerter ud af huset, der Igfter gennemsnittet
markant.

21 % af vores koncerter er i K3-kategorien: over 350 solgte billetter.

Vores praesentation af K3-koncerter og iseer publikumstal er vokset
gennem de senere ar. Det skyldes, at vi generelt seelger mange
billetter, men isaer at vi arrangerer en lang raekke koncerter uden for
egne rammer (se mere under 5.1.6).

I 2019 begyndte vi et samarbejde med Taastrup Teater og Musikhus
om at preesentere koncerter i Amfiteatret i Hedeland, der ejes af
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Roskilde Kommune, Hgje Taastrup Kommune og Greve Kommune i
faellesskab. Her praesenterede vi i 2019 en dobbeltkoncert. | sommeren
2020 var der planlagt to koncertdage i Hedeland med henholdsvis tre
artister den ene dag, og Danmarks Underholdningsorkester og fem
artister den anden dag. Dette blev dog aflyst grundet Corona.

Vi har et teet samarbejde med Roskilde Kongrescenter om at
preesentere stgrre danske og internationale artister i deres indendgrs
rammer.

K3-koncerterne hjeelper Gimle og livemusikken til for alvor at komme pa
landkortet og generere synlighed bade lokalt i Roskilde og pa hele
Sjeelland. Det er til de store koncerter, vi for alvor kan szelge billetter
langt veek fra Gimle. De store koncerter giver et lgft til Gimles gkonomi,
de stgrre navne og det bredere kulturtilbud indtjener penge, sa vi far
rad til at afholde flere sma og smalle koncerter.

Vores store koncerter er samtidig med til at drive vores gvrige billetsalg
frem, da det giver os @get synlighed for publikum.

Vores veekstlagsartister spiller ofte support til K3-koncerterne, og Gimle
er et naturligt led i gkosystemet, som giver sceneplads til mindre acts,
som far et stgrre publikum at spille for.

Ud over de afrapporterede koncerter praesenterer vi hver sommer i
samarbejde med Roskilde Kommune fire store Byparkskoncerter med
fri entré, i2019 med i alt 40.000 gaester. Her er kunstnerisk niveau og
publikumstal i den grad blevet haevet, efter at Gimle har taget over. Det
giver Gimle et stort boost og en stor lokal anerkendelse at kunne
praesentere disse meget velbesggte koncerter, og det giver os
mulighed for at mgde et stort publikum, der ikke normalt kommer til
vores koncerter.

To gange om aret arrangerer Gimle stgrre konceptkoncerter med fokus
pa folk-metal-genren. Her inviteres stgrre K3-bands fra ind- og udland
til at spille i Tanken og/eller til andre mere alternative lokationer.

Det store navn pa aftenen puljes samme med mindre lokale og
nationale bands, der til en koncert alene ville ligge i feltet mellem K1 og
K2. Til disse arrangementer arbejder vi med at udfordre bade indhold
og rammerne for koncerterne. Ved at involvere aktgrer fra miljget,
f.eks. et starre blétlaug i aftenens performance sammen med et af de
medvirkende bands, trak vi flere helt nye publikummer til Gimle, bl.a.
medlemmer fra forskellige danske blétlaug (blétlaug er foreninger, der
forestar asatro ritualer, "blot”)

K3-koncerter er ikke kun store navne, det er ogsa:
e Arets store Handi Festival for udviklingsheemmede.
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Festivalsamarbejder inden for nichegenrer.
Lokale bands, der kan traekke fulde huse.

Mal 2021-2024

Flere samarbejdspartnere, som skaber nye oplevelser og nar
et nyt publikum.

Fastholde publikum, koncertplatforme og andelen af K3-
koncerter.

Fortsaette Handi Festival.

Skabe festivalkoncepter der kan lgfte mindre og mellemstore
bands op i K3 kategorien.

Sikre en god repraesentation af K3 koncerter udenfor Roskilde.

Metoder 2021-2024

Skabe nye koncertformater og samarbejdskoncepter, f.eks.
samarbejde med Vikingeskibsmuseet om koncert pa
Vikingeskibet Havhingsten 200 meter ude i Roskilde Fjord.
Publikum kan enten deltage fra et af de syv andre vikingeskibe,
der sejler ud, i egen bad eller se koncerten fra havnen.
Fortsaette samarbejdet med koncertplatformene ud af huset.
Gimles rolle er at udvikle, udfordre og medproducere
koncerterne i samarbejde med musikerne.

Indikatorer for

malopfyldelsen 2021-2024

Skabe minimum to anderledes koncertformater arligt i
samarbejde med beslaegtede aktarer (sdsom
Vikingeskibsmuseet).

Fastholde publikumsantallet til K3-koncerterne.

Fastholde out-house-koncertplatformene.

Gimle er med til at skabe minimum én ny og anderledes
musikalsk performance i K3-stgrrelsen om aret, f.eks. DELTA

Musikfest. (Se 5.1.4)

10 % (supportnavne til K2- eller K3-shows) optraeder pa
Roskilde Festival og lignende inden for en firarig periode.

Nogletal for koncertvirksomheden

Realiseret ::)Ttile Forventet | Forventet | Forventet | Forventet | Forventet | Forventet | Forventet | Forventet
koncerttal biIIeQ:ter koncerttal | billetsalg | koncerttal | billetsalg | koncerttal | billetsalg | koncerttal | billetsalg
2019 2019 2021 2021 2022 2022 2023 2023 2024 2024
Sma 94 2238 60 1550 75 1950 75 1950 75 1950
koncerter (K1)
Mellemstore 120 12612 90 9400 100 10500 100 10500 100 10500
koncerter (K2)
Store 59 24689 20 8000 40 17000 40 17000 40| 17000
koncerter (K3)
1 alt 273 39539 170 18950 215 29450 215 29450 215 29450

Tabellen viser antallet af koncerter og solgte billetter i 2019 samt forventningerne til arene 2021-2024.
Bemaerk, at tabellen kun medregner koncerter, hvortil der tages entré.
Forventningerne til 2021 er nedjusteret grundet forventede Corona restriktioner.
Ud over koncerterne i tabellen har Gimle afholdt 59 koncerter med fri entré med et samlet gaestetal pa

over 45.000 geester.
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Kvalitet frem for kvantitet.

Vi forventer samme hgje aktivitets- og koncertniveau som hidtil, med fremgang inden for iszer eksterne
samarbejder, og med et stort fokus pa de smalle koncerter. Vi er et af de regionale spillesteder, der
leverer flest koncerter.

Gimles koncerttal har dog iseer pa baggrund af et ekstremt hgjt koncerttal i 2015 (som bl.a. skyldtes et
par mindre vaekstlags- og hiphopfestivaler), vaeret sat meget hgjt i vores nuveerende aftale. Faktisk
blev vores maltal haevet med over 36% da vi indgik aftalen.

Vi gnsker ikke at veere presset til at prioritere kvantitet frem for kvalitet. Derfor gnsker vi, selvom vi har
hgje ambitioner, ikke at vaere bundet af et helt sa hgjt koncertmal. Vi har derfor valgt at nedjustere
maltallene for koncerter med knapt 6%.

2021 ser ud til fortsat at veere underlagt Corona restriktioner, hvorfor vi ma nedjustere vores
forventninger til 2021 markant.

Vi nedsaetter forventningerne til 2022 og frem med ca. 10%, grundet 10%lavere tilskud end ansggt.
Det er PT meget usikkert om vi kan naerme os normal drift i 2022, og om publikum vil vaere lige sa
villige til at kgbe billetter som far corona, men vi tager en normalisering som udgangspunkt.

5.1.4. Udvikling af eksisterende og nye publikumssegmenter

Aktuel status Eksisterende publikum

Geografi

Gimle seelger flest billetter i Roskilde Kommune, 50,61%, men vores
billetsalg er spredt bredt ud over hele Sjeelland, og sammenlagt er
kun 1,51% i det gvrige Danmark og udlandet.

Roskilde ligger pa graensen mellem Region Sjzelland og Region
Hovedstaden.

Det afspejles i vores billetsalg, hvor vi seelger 22,5% af vores billetter i
Region Sjeelland (ekskl. Roskilde) og 25,4% i Region Hovedstaden.
Tallene daekker over meget store forskelle i indbyggertal og dermed
tilgeengeligt publikum. Hovedstaden har et indbyggertal, der er mere
end dobbelt sa stort som Region Sjeellands, og Roskilde Kommune
har et indbyggertal, der er mere end tre gange sa stort som vores
nabokommune Lejre.

Gimles billetsalg fordelt pa regioner:

Region Sjeelland 73,1 %
Region Hovedstaden 25,4 %
@vrige Danmark 1,1 %
Udland 0,4 %

Gimles billetsalg fordelt pa udvalgte kommuner:

Roskilde Kommune 50,61
@vrige Sjeelland 15,15
Kgbenhavn og Frederiksberg 8,50
Lejre Kommune 5,08
Holbaek kommune 3,55
Hgje Taastrup kommune 3,14
Frederikssund kommune 2,83
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Egedal kommune 2,61

Kage kommune 2,18
Ringsted kommune 1,90
Greve kommune 1,69
Solred kommune 1,24
Resten af Danmark 1,11
Udland 0,40

Kon og alder

Vi har ikke malt pa ken og alder i vores nuvaerende billetsalgsstatistik,
sa folgende tal er baseret pa kvantitativ statistik fra SoMe og
kvalitative brugerundersggelser fra Gimle og Byparkskoncerter.

Gimles typiske geest
e Ca. 50/50% mand/kvinde
e Alder: knap 85% af vores gaester er over 25 ar.
Af dem er ca. 71 % mellem 25 og 54 ar.
e Gaester oftest de store K3-koncerter

Konsfordeling

Pa de sociale medier viser vores insights, at 55 % af vores
folgere/ndede personer er kvinder. Nar vi ser pa vores Ravnekort, sa
er fordelingen lige modsat. Her er 57,33 % af kaberne maend, og
42,67 % er kvinder. Ud fra statusrapporterne kan vi se, at
kgnsfordelingen blandt geester skifter fra arrangementstype til
arrangementstype, men samlet set lander pa ca. 50/50 kegnsfordeling.
Gimle for Barn-medlemskaber viser en fordeling pa 90,14 % kvinder
og 9,86 % meend. Dette deekker dog over, at det oftest er kvinderne,
der tager initiativ til og keber familiemedlemskaber. Til
arrangementerne er vi er langt taettere pa en ligelig kensfordeling.

Aldersfordeling

Ud fra vores fglgere og interaktioner pa de sociale medier er
aldersfordelingen:

13-24 ar: 15,5 %

25-34 ar: 29 %

35-54 ar: 42 %

55+ ar: 13,5 %

Ovenstaende tager ikke hgjde for de mange bgrn til vores forskellige
bgrnearrangementer og viser heller ikke den reelle aldersfordeling,
men er det mest retvisende billede, vi p.t. kan give af vores
kontaktflade aldersmeessigt.

Det er sveerest for os at na de helt unge som betalende gaester til
koncerter, hvorimod vi nemmere tiltreekker dem til gratis
arrangementer og i caféen.

20

%
%
%
%
%
%

%



Der er mange grunde til, at det er sveert at ramme de yngste:
alkoholbegraensninger under 18 ar, udfordringer med at kunne
preesentere den musik, de kender fra streams, da det ofte er artister,
vi ikke kan preaesentere live, gkonomi — de spandende unge artister
kraever ofte hgjere billetpris, end de unge er villige til at betale — samt
en konstant udskiftning i malgruppen.

Udviklingen af den unge malgruppe er derfor ogsé et af vores
vigtigste indsatsomrader inden for publikumsudvikling.

Borgere af ikke-vestlig herkomst er sjeeldne gaester hos os. Vi kan na
dem med ganske fa arrangementer som f.eks. comedy med Adam og
Noah, hvor en malbar del af publikum ikke er af vestlig herkomst. Men
til musikarrangementer har vi desvaerre meget sveert ved at fa hul
igennem.

Dette er et meget sveert indsatsomrade, da mange slet ikke gnsker at
komme pa et spillested, som ogsa er kendt som et sted, hvor der er
fest, og hvor der saelges alkohol. Derfor er vores indsats mod denne
malgruppe primaert rettet mod samarbejde om boligsociale indsatser
og de nye elektroniske faciliteter, vi ensker at skabe i Kedelcentralen.

Publikumsundersgagelser

Vi har p.t. udarbejdet fem publikumsundersggelser i forbindelse med
Byparkskoncerterne, hvor vi bl.a. spgrger til geografi, demografi,
kendskab, ris og ros. Analyserne viser os bl.a., at det ligesom ved
solgte billetter er ca. 50 %, der er fra Roskilde, at mange kgrer langt
for at komme til Byparkskoncert, og at de fleste gaester vender
tilbage. Vi bruger ogsa de arlige undersggelser som redskab
undervejs igennem koncertreekken til hurtigt at kunne reagere pa ris,
ros, gnsker og gode ideer. Det medfgrer konkrete forbedringer af
koncertforholdene i Igbet af en sommersaeson.

| starten af 2020 har vi indgaet et samarbejde med analyseinstituttet
Voxmeter. Samarbejdet vil give os mulighed for at arbejde strategisk
med analyser af vores nuvaerende gaester, dem, vi ikke har fat i, samt
markedet generelt.

Abonnementsordninger og medlemsklub — Ravnekort og Gimle
for Born

Ravnekort er Gimles saesonkort, der kan fas i tre udgaver: Guldravn,
Selvravn og Bronzeravn. Gimle for Barn er en klub, hvor man som
medlem far 50 % pa billetprisen til Gimle for Bagrns arrangementer.
Guldravn-kortet er det ultimative saesonkort, der giver adgang for to
personer til samtlige koncerter i den indevaerende saeson, ogsa de
udsolgte. Kortet er ikke personligt, hvilket betyder, at det kan deles
med kolleger, venner og familie. Guldravn-kortet har veeret udsolgt
hver saeson og kabes af bade virksomheder og privatpersoner.
Sealvravn-kortet er personligt og giver adgang til 30 udvalgte koncerter
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pa en saeson. Bronzeravn-kortet er ikke personligt og giver adgang til
15 udvalgte koncerter pa en saeson. Koncerterne er typisk inden for
vaekstlagsgenren, og malgruppen er primeert de studerende.

De primeere malsaetninger med Ravnekortene er, at indehaverne
kommer ind til flere arrangementer, til arrangementer, de ellers ikke
ville have kgbt billet til, og at de far udvidet deres musikhorisont.

Oversigt over solgte medlemskaber i hele 2019 og forar 2020
Medlemskaberne geelder for en saeson, forar eller efterar.
Bronzeravn 2019: 28 — 2020: 25 (pr. februar)

Selvravn 2019: 117 — 2020: 55 (pr. februar)

Guldravn 2019: 13 (udsolgt) — 2020: 7 (udsolgt)

Gimle for bgrn 2019: 149 — 2020: 120 (pr. februar)

Musik for og med bern

Gimle for Bgrn

Pa Gimle gnsker vi, at barnene far musik og kultur ind med
modermeelken. Derfor har vi pa Gimle en af Danmarks steerkeste
frivilligforeninger, der laver arrangementer for bgrn. Ca. otte maneder
om aret er der hver sgndag bernearrangementer. Bgrn og foraeldre
oplever arrangementerne sammen og deltager i musikken sammen,
hvor det er muligt. Gimle for Bagrn er ogsa en medlemsforening, hvor
der i foraret 2020 er 120 medlemmer. Som medlem far man rabat pa
billetterne. Vi praesenterer ogsa almindelige koncerter prasenteret
som familiekoncerter, workshops og talks pa bernevenlige
tidspunkter.

Vi samarbejder med LMS (Levende Musik i Skolen) pa to omrader:
Gimle For Barn praesenterer fire LMS-koncerter pr. saeson. Siden
2015 har vi haft et samarbejde med lokale skoler og LMS om at
praesentere koncerter i Gimles rammer, som i den grad udvider
oplevelsen for bgrnene. Skolekoncerter bgr opleves i de helt rigtige
professionelle rammer frem for i en gymnastiksal eller kantine.

Ud over skolekoncerterne samarbejder Gimle med folkeskolerne pa
flere andre omrader. Vi har bl.a. et talentudviklingssamarbejde med
Kulturcrew, som har medlemmer pa fem forskellige folkeskoler. Vi
afholder kurser for eleverne, og de medvirker til afviklingen af
skolekoncerterne. Kulturcrew er i gjeblikket ved at blive videreudviklet
til ogsa at veere et valgfag, sa det har faet en mere fast forankring pa
skoleskemaet. Vi har ogsa et samarbejde med koncerter og oplaeg for
eleverne fra de seerlige talentklasser for musik pa @stervangskolen,
hvor der er etableret trearige talentklasser fra 7. til 9. klasse. Hvert ar i
foraret praesenterer vi i samarbejde med talentklasserne en Optour-
praesentationskoncert/minifestival sammen med eleverne. Vi
samarbejder med Roskildes klubber om at arrangere Musikstarter
(lees mere under 5.2.1).
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Unge

e Synlighed over for studerende pa ungdomsuddannelser og
videregaende uddannelser.

¢ Synlighed pa uddannelsesinstitutioner. Vi tager bl.a. ud til
morgensamlinger og holder oplaeg om Gimle, holder
afslutningskoncerter i Gimles lokaler og holder introduktion og
undervisningsforlgb for bl.a. Leisure Management og Musik
HF.

e Vi har ambassadgrer pa en reekke uddannelser, som star for
markedsfaring via plakater, flyers og delinger pa intranet og
sociale medier.

¢ Ny liveplatform med inddragelse af gymnasier og ROFH som
samskabere af arrangementer til det unge publikum (laes
mere under 5.2.1).

o DELTA Musikfests fgrste arrangement i 2020. Igennem
samarbejdsflader med ungdomsklubber i Roskilde/Egedal nar
vi via de unges engagement og ejerskab flere unge. Se mere
nedenfor i separat afsnit.

e Vikingeregatta, stort velkomstarrangement for alle nye RUC-
studerende.

Mangfoldighed og Diversitet

Mangfoldighed handler for os om at have et mangfoldigt musikudbud,
en mangfoldighed af forskellige geester og at underbygge, at
musikken trives i og praesenteres for forskellige befolknings- og
aldersgrupper samt er repraesenteret for og af begge kan.

Kvinder i musikken

Vi er meget bevidste om den kvindelige underrepraesentation pa den
rytmiske livescene. Vi gnsker at sikre, at vi pa Gimle har fokus pa
repreesentation af kvinder pa scenen bade i forhold til at sikre, at der
er kvindelige forbilleder, og ikke mindst for at sikre en god kvindelig
talentudvikling.

Repraesentation af kvinder pa scenen svinger gennem de senere ar
mellem, at 27% og 31% af alle optraedende artister har haft mindst én
kvinde pa scenen.

Repraesentationen af maend og kvinder inden for de enkelte
musikgenrer viser en markant forskel i kensfordelingen mellem
genrerne, hvor f.eks. pop og folk er teettest pa en ligelig
repraesentation, mens det halter mest inden for metal og hiphop.

Vi mener, at vi iseer skal saette ind over for bgrnene og de helt unge,
hvis vi skal gare en forskel. Det har bl.a. indebaret, at vi har arbejdet
for at tiltraekke piger til talentudviklingsforlgb og bakker op om de
seerlige forlgb og tiltag, der er for piger. Herudover har vi afholdt og
involveret os i talks m.m., der saetter fokus pa kvinder i musikken.
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Borgere med sarlige udfordringer — musik for alle
Musik og livemusik skal veere for alle borgere, ogsa dem, der har
saerlige udfordringer i forhold til at ga til koncert.

Tilgaengelighed

Tilgaengelighed er rigtig vigtigt for os pa Gimle. Vi fokuserer ikke kun
pa den fysiske tilgaengelighed med ramper, elevatorer, teleslynge
m.m. samt vilkar for ledsagere, men ogsa pa, hvordan vores gaester
med seerlige udfordringer kan finde information og forberede sig pa
deres koncertbes@g, samt hvordan vi takler og imgdekommer alle de
usynlige handikap.

Vores store arbejde med tilgaengelighed resulterede i, at vii 2017
modtog Bevica Fondens store tilgaengelighedspris pa 100.000 kr.

Vi har rummelighed i frivilliggruppen, hvor vi bl.a. har en
udviklingsheemmet kagrestolsbruger med, og hvor vi vil have plads til,
at man kan have seerlige udfordringer.

Udviklingshaammede

Onsdagsdans

Vores hyggelige danse og koncertkoncept for udviklingsheemmede.
Her optraeder ofte bands, der selv bestar af udviklingshaemmede.

Roskilde Handi Festival

Vi er medstiftere og medarranggrer af Roskilde Handi Festival, som
finder sted hvert ar i marts.

Festivalen har veeret udsolgt hvert ar siden stiftelsen og flytter i 2020
til starre rammer med starre kapacitet og bedre rammer for geesterne.
Geesterne er primeert udviklingshaemmede, der her far et mgdested
og en liveplatform hvor, der tages seerligt hensyn til deres behov og
agnsker.

Disse indsatser bakkes op af etableringen af Alletiders Hajskole med
studie, gvelokaler og musikundervisning for udviklingshaemmede.

Sarbare unge og ensomme

Sarbare unge er et stort samfundsproblem, som vi ogsa arbejder
med.

Vi har et teet samarbejde med Headspace, som klaeder vores frivillige
afviklere pa, bade i forhold til samarbejdet med sarbare frivillige og
service over for sarbare gaester. P.t. arbejder vi med Headspace om
at udvikle en faelles arrangementsreekke, der med talks og koncerter
seetter fokus pa psykisk sarbarhed, og hvordan forskellige artister har
brugt det i deres musik og kunst.

Vi samarbejder med kulturskolen i Jyllinge og med Center for
Handicap og socialpsykiatrien. | forskellige projekter kan psykisk
sarbare unge komme pa sangskriverkursus og efterfalgende optreede
med en faelles koncert pa Gimle. Meget rarende og livsbekraeftende,
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da de unge igennem sangskrivning far udtrykt ting, de ellers aldrig har
turdet forteelle om.

Herudover samarbejder vi med Ventilen, Boblberg og Rade Kors i
forhold til tilbud til ensomme unge.

Nye publikummer

Nye formater

Roskilde Fremkaldt er en kombineret arrangementsraekke og
portraetserie, der fejrer, udvikler og dokumenterer musikkens
faellesskaber i Roskilde. Gimle samarbejder med Vikingeskibsmuseet
om et togt pa Roskilde Fjord, hvor musik, historie og sejlads gar op i
en hgjere enhed, og vi far synlighed og publikum fra
Vikingeskibsmuseets segment.

Vi har meget fokus pa at markedsfere en helhedsoplevelse til
billetkaberne. Vi har bl.a. en koncertmenu, som kan kgbes til udvalgte
koncerter. Vi tror pa, at kombinationen af god mad, hgjt serviceniveau
og musik kan tiltraekke endnu flere gaester, udvide koncertoplevelsen
og give en bedre helhedsoplevelse. Vi arrangerer ogsa efterfester i
caféen, som passer til koncerterne, for at forleenge oplevelsen.

Vi oplever stor interesse for vores Guldravn-kort fra virksomheder.
Der er et stort potentiale i at dyrke vores relationer til byens
erhvervsliv i forhold til seerarrangementer og billetsalg til
personaleforeninger. Vi har gode muligheder for at tilbyde
arrangementer, hvor man f.eks. kombinerer et fagligt opleeg med
spisning efterfulgt af en koncert. Ved virksomhedsarrangementer far
vi potentielt nye geester i huset, og der er mulighed for mersalg.

Genrer

Folkmusiknetvaerket RRoots (lzes mere under 5.2.1) opstartes og
skaber arrangementer med fokus pa folkemusik som genre og ikke
kun artistnavnet. Publikumstiltraekning sker bade fra forskellige
segmenter igennem f.eks. lld i Gilden (unge inden for folkemusik) og
Rgdder, Fgdder & Stemmer (zeldre malgruppe). Viden-, talk- og
koncertformatet sdsom Musikkens Afkroge fortsaettes med fokus pa
bade aftenskolepublikummet og musikskolebrugerne.

Etnicitet og mangfoldighed

Gennem musikbystrategien er vi samarbejdspartnere pa en raekke
boligsociale titag med musik som omdrejningspunkt. Her kan vi
rammer bredere inden for bade etnicitet og social klasse.

Turning Tables placerede i sommeren 2019 en "musikcontainer” i
AEblehaven i Roskilde, hvor mere end 50 unge deltog i tre
workshopforlgb. Fra marts 2020 er Turning Tables fast tilknyttet
Roskilde i en femarig periode.
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De lokale musikskoler har i samarbejde med Danmarks
Underholdningsorkester etableret skoleorkestre i udsatte omrader.

Mal 2021-2024

e Fastholde antallet af kernepublikummer.

o Analyse af billetsalg og kvalitative publikumsanalyser.

e Kortlegning og analyse af publikum
Vores arsrapporter vil i hele aftaleperioden indeholde en
status med kortleegning og analyse af forandringer af det
eksisterende og potentielle publikum. Publikumskendskabet
vil blive brugt aktivt i programlaegning og markedsfgring.

e Viarbejder pa, igennem Dansk Live, at kunne skabe en
feelles l@sning med de andre regionale spillesteder og
eventuelt ogsd med genreorganisationerne. Konkrete
metoder og veerktgjer vil derfor farst vaere pa plads i labet af
udpegningsperioden. En raekke af disse vaerktgjer vil i Igbet
af perioden kunne erstatte de vaerktgjer og mal der er
indskrevet i denne ansggning.

¢ Fastholde salget af Guldravn- og Sglvravn-kortet.

e (Jge salg af Bronzeravn-kort.

¢ Fastholde antallet af medlemmer af Gimle for Barn.

e Skabe nye formater for bgrn, hvor de bade samskaber
oplevelsen bag, pa og foran scenen.

¢ Nye formater skabes med samarbejdspartnere.

¢ Helhedsoplevelsen pa Gimle optimeres i samarbejde med
Gimles café og ved ops@gende arbejde mod byens
erhvervsliv.

e Jge procentdelen af unge gaester i alderen 15-25 ar.

¢ Unge skal samskabe flere events pa Gimle sasom DELTA
Musikfest og liveplatformen.

e De unge samskabere skal findes i samarbejde med
eksisterende institutioner som ungdomsklubberne eller
uddannelsesinstitutionerne.

e Genrenetveerk som RRoots skal skabe et miljg for
folkemusikken og tiltraekke et nyt publikum fra hele
landsdelen.

Musik for og med barn er et af de omrader, hvor vi gnsker at gagre den
stgrste indsats i en kommende periode. Gimle har her allerede en
lang raekke gode steerke samarbejder. Nedenfor nsevnes en raekke af
de vigtigste tiltag i en ny periode:

DELTA Musikfest

DELTA er Roskildes nye musikfest for og af tweens og teens. DELTA
er levendegjort af Gimle, Roskilde Festival og Roskilde
Musikby/Kommune og samskabes pa planlaegnings- og
afviklingsniveau med en gruppe unge fra Musikstarter
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Roskilde/Egedal. DELTA bliver startskuddet til en ny tradition, som
med arene skal vokse sig levedygtig og blive en fast tradition.
DELTA er hele Roskildes nye musikfest med tidens bedste danske
kunstnere pa scenen i samskabelse med de unge samt de bedste
musikstarterbands fra hele landet. Farste arrangement lgber af
stablen i maj 2021 pa Gimle og Kildegarden over for Gimle. Ud over
musikken vil der til DELTA veere workshops og oplevelser for alle,
som samskabes med aktgrer fra hele Roskilde, sdsom Musikstarter,
Kulturcrew, Museet for Samtidskunst, lld i Gilden, Gimle for Bgrn og
mange flere. Tre lokale grupper af musikstarterunge samskaber
rammerne for DELTA Musikfest inden for booking, kommunikation og
atmosfaere sammen med den professionelle projektledelse, som
varetages af Gimle.

Budgettet for DELTA er det forste ar 650 t.kr. finansieret af Roskilde
Festival, Roskilde Kommune og Gimle. | de kommende ar skal
DELTA kunne fundraise ekstern finansiering og skabe en vis
egenindtjening.

Andre bgrn- og ungesamarbejder

o Vifortseetter samarbejdet med Musikstarter Roskilde — som
nu er blevet til Musikstarter hele aret.

e LMS-skolekoncerter pa Gimle. Det steerke samarbejde
fortseettes, og antallet af samarbejdende skoler fastholdes
eller ages.

¢ DR Musikariet. Vi er ved at indgé en samarbejdsaftale med
DR Musikariet om at praesentere koncerter og
udviklingsprojekter for bagrn af en meget hgj kvalitet.
Samarbejdet starter i 2021 og skal lgbe i hele den naeste
regionale aftaleperiode.

e Gimle for Bgrn. Vores steerke bgrneforening fortseetter for fuld
kraft.

e Barnekulturhuset og biblioteket — samarbejdsaftale om
musiktilbud og udbud til bgrn.

e Musikklasserne pa QJstervangskolen — fast samarbejde med
oplaeg og koncerter pa Gimle.

e Musikskolerne — intensiveret samarbejde, hvor vi lsbende
udvikler nye samarbejdsformater. Indsats med sangskrivning
og musik i daginstitutioner.

e Kulturcrew — fortsaette samarbejdet med nye kursusforlgb og
flere opgaver for medlemmerne

e Turning Tables — samarbejde om boligsocial indsats.

e Skoledag pa Gimle — samarbejde mellem Roskilde Musiske
skole og Gimle. Arrangementet henvender sig til 6.-9.
klassetrin og deres leerere og foregar i skoletiden pa Gimle.
Elever og laerere skal opleve 60 af deres skolekammerater
spille, synge og danse pa den store scene pa Gimle.
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Musikeleverne gar til DIM pa musikskolen, og de har veeret
pa musiklejr i weekenden inden, hvor de har produceret
indholdet. Den anden del af programmet handler om, hvordan
musikken bliver til, og hvordan man driver et spillested.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

Indikatorer for malopfyldelsen 2021-2024.

Fastholde antallet af kernepublikummer inden for en firarig
periode.

Analyse af billetsalgsstatistik pa ken, alder og bopeel fra
2021.

Voxmeter-analyse to gange arligt.

Fastholde salget af Guldravn- og Sglvravn-kortet.

Jge salget af Bronzeravn-kort med 20 % over en firarig
periode og saelge til minimum to skoleklasser pr. saeson.
Fastholde antallet af Gimle for Bgrn-medlemmer.

Fast samarbejde om minimum to berneformatkoncerter med
DR’s Musikariet om aret.

Minimum to nye formater arligt med samarbejdspartnere.
Minimum 10 helhedsoplevelser arligt pa Gimle.

Andelen af unge felgere skal op pa 25 % pa Facebook.
Antallet af koncerter, som har en overvaegt af unge
publikummer, skal gges.

Antallet af koncerter, som er samskabt med unge, skal veere
minimum otte arligt fra 2021.

RRoots skal lave minimum fire arrangementer arligt.
RRoots skal samarbejde ud over kommunegraensen.
Minimum et arligt arrangement med eksterne
samarbejdspartnere som Turning Tables eller andre, der
fokuserer pa beboere i sociale boligomrader.

Der afholdes arligt minimum to koncerter sammen med DR’s
Musikariet.

DELTA er blevet en fast tilbagevendende brugerinvolveret
festival, som &r for &r tiltreekker et starre publikum. Ar ét
minimum 500 personer.

En skoledag pa Gimle er en arligt tiilbagevendende
begivenhed.

5.1.5. Kommunikation og markedsfering, som raekker ud lokalt og i landsdelen

Aktuel status

Gimles magasin

Gimle har siden 2013 udgivet et magasin med saesonens program og
redaktionelt indhold samt dybgaende interviews med koncertaktuelle
kunstnere to gange arligt. Vi inkluderer andre bidragsydere, f.eks.
Roskilde Bibliotek, Musikstarter og ROFH. Magasinet laves af Gimle
selv, og trykning og uddeling er 70 % annoncefinansieret uden at
baere praeg af at veere en “reklameavis”. Magasinet har styrket vores
kendskabsgrad markant og betyder, at vi generelt saelger billetterne
langt tidligere end far. Magasinet er tilgaengeligt pad Gimle og hos
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samarbejdspartnere, pa biblioteket, i byens butikker og pa
uddannelsesinstitutioner. Magasinet findes ogsa online. Magasinet
leeses bade af publikum, samarbejdspartnere og artister pa grund af
det redaktionelle indhold sasom eksklusive interviews om aktuelle
kunstnere.

Programfolder — husstandsomdeling

Programfolder i A5-format, der indeholder et udpluk af
saesonprogrammet, trykkes i 32.000 eksemplarer og postomdeles il
27.000 husstande i Roskilde Kommune, Lejre Kommune, Borup og
Hedehusene ved seesonstart i januar og august. Vi er dog udfordret
af, at 59 % af vores kernemalgruppe i Roskilde siger "Nej tak til
reklamer”.

Hjemmeside

| januar 2020 havde vi totalt 20.100 besggende pa gimle.dk.

65 % af de besggende kom fra en mobil.

35 % fra en computer/tablet.

42,5 % fandt hjemmesiden ved et organisk sgg.

20,2 % kom direkte ind ved at skrive gimle.dk.

37,2 % kom ind ad andre veje (billetside, kunstnerprofil). Den mest
populaere besggsside er gimle.dk/program.

Billetudbyder

Kunden bliver i Gimles univers ved billetkgb og forlader ikke
hjemmesiden. Det nye billetsystem og hjemmesiden er koblet pa
vores produktionsdatabase, hvor alt nu er samlet — fra booking,
produktion og vagtplan til hjemmeside og billetsalg. Det er meget
tidsbesparende og giver et godt overblik. Vi bruger vores daglige
billetrapporter meget aktivt, hvor vi registrerer alle
markedsfaringsindsatser og bagefter laver statistik pa, hvad det har
genereret af billetsalg.

Transparens

Vi arbejder lgbende pa at videreudvikle abenhed og transparens og
har informationer som arsrapporter, statusrapport osv. nemt
tilgeengelig pa vores hjemmeside. Fanen "Om Gimle" indeholder bl.a.
arsrapporter fra de seneste tre ar, rammeaftalen og en oversigt over
ansatte og bestyrelsesmedlemmer.

Visuel identitet

Vi har en klar visuel profil og identitet. Farverne, designet og
skrifttypen fra hjemmesiden gar igen i nyhedsbrev, infomails, pa
infoskaermene i huset, Facebook-cover og -begivenhedsbilleder, pa
Instagram, plakater, flyers, magasiner, programflyers og
avisannoncer. P4 den made fremstar vores materiale som mere
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professionelt, og det styrker vores genkendelighed. Det skal veere
hurtigt at afkode, at Gimle er afsenderen.

Nyhedsbrev
Vi sender nyhedsbrev ud hver onsdag med de seneste nyheder og
offentliggerelser, gode tilbud, ugens program, en konkurrence og
kommende oplevelser.
Tal fra 2020:

e 5.500 modtagere

e 34 % abner i gennemsnit nyhedsbrevet hver uge.

Ved koncerter, der har solgt mere end 200 billetter samt siddende
arrangementer, sender vi en infomail ud til billetkeberne for at sikre
en tryg og god kundeservice for forbrugeren allerede inden
koncertoplevelsen.

Facebook
Gimles Facebook-side har 20.210 fglgere (februar 2020).
Kgn

e 55 % kvinder

e 45% meend

e 15,5 % i aldersgruppen 13-24 ar
e 29 % i aldersgruppen 25-34 ar

e 42 % i aldersgruppen 35-54 ar

e 13,5 % i aldersgruppen 55 + ar.

Facebook-begivenheder
Vi opretter en Facebook-begivenhed for alle arrangementer og gar
alle medvirkende til medarranggrer. Vi benytter Facebook-
annoncering, hvor vi baserer malgruppen pa dem, der i forvejen er
interesseret i begivenheden eller tidligere afholdte begivenheder i
samme genre. | 2019 har vi oprettet 267 Facebook-begivenheder.
Reach

e 966.400 personer

e 55.700 personer har svaret pa begivenhederne

e 17.400 billetklik.

Content

Vi serger i feellesskab for, at der er aktivitet pa begivenheden ved at
leegge relevant indhold op sadsom en ny musikvideo, anmeldelser,
praktisk information osv. Efter koncerten laegger Gimles frivillige
fotografer billeder op fra koncerten under begivenheden. Pa den
made forlaenger vi oplevelsen.

30




Instagram

Stories

Gimles instagram har 3577 falgere (pr. februar 2020). Instagram-
stories bruger vi til offentliggarelser, stemningsrapporter fra koncerter
og hverdagen pa Gimle. Instagram-stories bliver ogsa automatisk
postet som Facebook-stories.

Opslag

Opslag bruger vi primeert til de bedste koncertbilleder, hvor gode
livemusikoplevelser er i centrum, og vi forleenger koncertoplevelse for
publikum.

SoMe-frivilliggruppe

For at sgrge for kontinuerlig aktivitet har vi oprettet en SoMe-gruppe
bestaende af koncertfotograferne og andre frivillige. Der er udarbejdet
en designmanual med forslag til historier, hashtags osv. for at gare
det sa stramlinet som muligt. De bedste historier bliver gemt i
kategorier som “"koncerter”, "gimlerne” og "natcafé”. For at bevare
overblikket over aktiviteterne pa sociale medier udarbejdes der
ugentligt en content plan i samarbejde med PR og

markedsfaringschefen.

Annoncering

Onlineannoncering

Vi malretter annonceringen direkte til vores billetkgbere og potentielle
publikummer. Vi bruger ressourcer pa at oprette et brugerdefineret
publikum hver gang baseret pa Facebook-insights for at ramme den
rigtige malgruppe bedst muligt. Der segmenteres ogsa pa alder,
geografi, interesser og tilknytning.

Trykt annoncering

Vi har en manedlig annonce i Roskilde Avis og Sjeellandske Mediers
Oplev Sjeelland, et malrettet magasin for kultur, der udkommer med
aviserne DAGBLADET, Nordvestnyt og Sjaellandske til 120.000
leesere pr. gang. Pa den made kommer vi ud i hele landsdelen til det
lokalavisleesende segment. Ved seesonstart har vi et dobbeltopslag i
begge aviser med saesonprogrammet, og i december har vi en
helside med en julekampagne.

Pressearbejde

Der sendes ugentligt gennemarbejdede pressemeddelelser for alle
koncerter til lokalpressen. Den nationale presse kontaktes ogsa ved
udvalgte arrangementer og historier. Igennem Meltwater kan vi falge
med i al pressedeekning online, og teet pa 60 % af al omtale af Gimle
kommer fra Sjaellandske Nyheder, sn.dk, GAFFA star for 12 % af
omtalen og DK MSN for 10 %
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VisitRoskilde

VisitRoskildes turistkontor sikrer os synlighed lokalt, regionalt,
nationalt og internationalt bade online og fysisk som streamers, flyers
og i brochurer. Aktuelt er vi i marts 2020 repreaesenteret med
vinduesudsmykninger pd Kgbenhavns Turistkontor.

Mal 2021-2024

Gimles magasin og programfolder

Vi skal udvide vores omdelingsomrade og na flere i
landsdelen baseret pa geografisk billetsalgsanalyse.

Vi skal abne op for flere bidragsydere i magasinet, sa vi kan
na ud til nye laesere og malgrupper.

Hjemmeside

Vi skal optimere konverteringsraten og antal besggende

Vi skal udvide sggefunktionen, sa man kan filtrere pa flere
genrer samt linke direkte til en genreunderside, f.eks.
gimle.dk/program/bgrn. Pa den made kan vi segmentere
hjemmesiden i flere "underhjemmesider”, gge synligheden af
arrangementer, der ligner hinanden, markedsfere direkte pa
specifikke genre og opna mersalg.

Videreudvikle gimle.dk til at blive en marketing- og
eventportal for co-skabende partnere i Roskilde. Vi skal abne
hjemmesiden op for mindre kulturarranggrers arrangementer,
hvor Gimle er medskaber, sa de indgar i programkalenderen
pa gimle.dk. De skal markeres med en egen "genre”, sa
arrangementerne kan filtreres og have sin "egen”
hjemmeside. P4 den made hjselper vi mindre arranggrer med
synlighed og markedsfgring, og vi opnar en synergieffekt.
Gimle.dk skal pa sigt veere Roskildes foretrukne
koncertportal.

Billetudbyder

Vi skal udvide de pakreevede informationsfelter ved billetkab
til ogsa at indeholde alder og k@n ud over postnummer og by.
Det giver os bedre mulighed for at analysere vores
nuvaerende billetkgbere samt afdaekke udviklingspotentiale.
Der skal ogsa tilfajes mulighed for at tiimelde sig Gimles
nyhedsbrev ved billetkab.

Vi arbejder sammen med billetudbyderen pa at fa systemerne
til at tale endnu bedre sammen og har en malsastning om, at
billetsystemet kan feede tilbage til produktionsdatabasen,
bl.a. med antal solgte billetter

Transparens
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e Gimle skal blive ved med at veere en aben og transparent
organisation, hvor alle relevante informationer er nemt
tilgeengelige pa gimle.dk.

Visuel identitet
e Videreudvikling af den visuelle identitet, sa det gaelder for
hele huset, inkl. Gimles café, andre arranggrer og
frivilliggrupper.
e Designmanual og skabeloner til Gimles visuelle identitet for at
kvalitetssikre og stremline alt, der sendes ud fra Gimles
kanaler.

Nyhedsbrev

e Spergeundersggelse blandt de nuvaerende
nyhedsbrevmodtagere i foraret 2021 for at analysere pa
indhold, frekvens og forbedringspotentiale.

e Fra 2022 skal der igangseettes markedsfgringskampagner for
at udvide kendskabet til nyhedsbrevet. Billetkgbere skal aktivt
tage stilling til, om de vil tiimeldes nyhedsbrevet ved billetkgb
for at tiltraekke flere til mailinglisten.

Ravnekort
e Mersalg af alle typer af Ravnekort.
e Der skal laves et opsggende arbejde i forhold til Bronzeravn-
kortet. Bronzeravn-kortet er oplagt til skoleklasser.

Sociale medier
Facebook
o Konvertere fglgere og interesserede i begivenheder til
billetsalgskabere.

Instagram
e Der skal primeert rekrutteres fglgere ved hjeelp af relevant
indhold og en aktiv profil, men ogsa ved hjzelp af
annoncering.

Frivillig SoMe-gruppe
e Den frivillige SoMe-gruppe skal udvides og levere indhold til

minimum en koncert om ugen.

Annoncering og pressearbejde
¢ Inkludere andre kommuners lokalaviser i pressearbejdet.

VisitRoskilde
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¢ Det gode samarbejde med VisitRoskilde skal overfgres til at
geelde den nye turisme-DMO, der ogsa omfatter Lejre og
Frederikssund.

Publikumsanalyse
Vi skal analysere, hvem vores publikum er, én gang arligt baseret pa
information fra billetsalg og kvalitative analyser.

e Voxmeters samarbejde skal fortsaette.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

Gimles magasin + programfolder

e Minimum en ny bidragsyder pr. oplag til magasinet.

e Na 5.000 husstande mere over den firarige periode. Seerligt
fokus pa Frederikssund, Greve, Solrad og Holbaek.
Omraderne er udvalgt pa baggrund af billetkgbsanalysen
lavet pa baggrund af postnumre.

e Magasinet er sat i bero grundet Corona. Det er vores mal at
magasinet skal fortsaette efter Corona, men vi ved ikke
hvornar vi kan komme i gang igen, og hvor stort oplaget vil
veere fra start.

Hjemmeside
¢ Indlejre events for minimum en ny co-skabende arranger
arligt, sasom Lejre Live, Redder, Fedder & Stemmer osv.
e Viskal have 20.000 besggende pa hjemmesiden i
gennemsnit pr. maned.
o Viskal markedsfare direkte pa specifikke genrer og opna
mersalg.

Billetudbyder
o Fra 2022 skal vi registrere og kunne opggre vores
kundegrundlag pa kgn, alder og bopael.
e 5 % stigning i tilmelding til Gimles nyhedsbrev ved billetkagb.

Visuel identitet
e Den visuelle identitet geelder for Gimles egne aktiviteter, inkl.
Gimles café, andre arranggrer og frivilliggrupper i 2022.
e Designmanual og skabeloner til Gimles visuelle identitet
implementeres i forhold til alle Gimles platforme i 2022.

Nyhedsbreve
e get dbningsrate pa 15 % over de naeste fire ar.
e Antal nyhedsmodtagere skal fordobles over de neeste fire ar.
¢ Der skal Isbende evalueres pa klikrate og indhold, sa
nyhedsbrevet optimeres.

Ravnekort
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Guldravn-kortet skal veere udsolgt hver saeson, og der
oprettes en venteliste med interesserede kgbere.

Salget af Sglvravn-kortet skal ages med 15 %.
Bronzeravn-kortet seelges til minimum to skoleklasser pr.
saeson.

Alle Ravnekort-indehavere skal vaere aktive brugere af Gimle
og kgbe billet til minimum to andre arrangementer ud over
ravnekoncerterne.

Sociale medier

Facebook/Instagram

Jge antallet af interesserede i begivenheder, der klikker pa
billetsalgslink med 5 %.

Antal fglgere pa Gimles Instagram-profil skal ages med 25 %
de naeste fire ar.

Minimum 10 aktive medlemmer af den frivillige SoMe-gruppe
pr. ar.

Annoncering og pressearbejde

Minimum fem omtaler arligt i Frederikssund og Lejre
lokalaviser

Minimum fire nationale omtaler arligt.

10 % mere omtale i Sjeellandske Nyheder, sn.dk

Publikumsanalyse

Voxmeter-analyse minimum to gange de naeste fire ar, hvor vi
benchmarker Gimle mod andre spillesteder pa Sjaelland.

VisitRoskilde

Vi har mere synlighed nationalt og internationalt, og musikken
spiller en vigtig rolle i turismestrategien.

5.1.6. Koncertvirksomhed pa spillestedet og uden for spillestedet

Aktuel status

Gimles koncerter i tal

Vi har opgjort vores samlede antal koncerter, altsa inkl. de koncerter,
der har fri entré.

Egenproduktion udger 228 koncerter.

Co-produktioner udgar 104 koncerter.

Fremmedproduktion udger 2 koncerter.

42 koncerter er afviklet uden for Gimles rammer.
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292 koncerter er afviklet pa Gimles tre scener.

Gimle i huset

Tanken: 550 staende gaester

Tanken: 240 - 250 siddende gaester alt efter opstilling
Keelderen: 150 pladser

Caféen 80 pladser.

Vi preesenterer naturligt nok de fleste koncerter i eget hus.

Her har vi de professionelle rammer, her er logistikken af gode
grunde nemmest, det er nemt og meget billigere "bare at abne
daerene”, og vi har mulighed for ogsa at hente omseetning pa bar,
garderobe og café.

Gimle ud af huset

Gimle har som mal at veere et udpraeget netveaerksspillested, der
opsager de helt szerlige koncertoplevelser ved at lave koncerter ud af
huset. Vi har ligeledes et mal om, at livemusikken ikke kun skal findes
i Roskilde eller andre store byer, men skal komme ud i de mindre
byer og lokalsamfund.

Gimle mader publikum péa deres egen hjemmebane, steder, hvor de
er vant til at komme, men ikke er vant til at se den type koncerter,
som Gimle praesenterer. P4 den made mader flere rytmisk
kvalitetsmusik, og vi far en langt stgrre kontaktflade og
kendskabsgrad.

Det ser vi, nar vi geografisk bevaeger os ud i de mindre byer, hvor vi
kan se, at en stor procentdel af billetterne saelges der, eller nar vi pa
andre venues (om det er en kirke eller et undergrundsspillested)
mgder et publikum, vi ikke ser pa Gimle.

Vi har en raeekke faste samarbejdspartnere og faste koncertsteder,
men ops@ger ogsa hele tiden nye muligheder for de mere skaeve
koncerter ud af huset.

Faste samarbejdspartnere/venues:
¢ Roskilde Kongrescenter

Vi har indgaet en samarbejdsaftale om i feellesskab at
preesentere store danske og internationale artister i
kongrescentrets faciliteter, herunder aftale om en raekke
feelles mal, som fglger musikbystrategien.
Her er tale om de storste K3-koncerter, der ikke kan veere i
Gimles rammer.

e Lejre Live (afholder primaert koncerter i Domus Felix)
Vi samarbejder med foreningen Lejre Live om faelles
preesentation af koncerter i Lejre. Lokalitet vil skifte lidt efter
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kapacitet, men de fleste koncerter vil vaere intimkoncerter af
hgj kunstnerisk kvalitet.

ROFH, Roskilde Festival Hgjskole, Basgangen 20, 4000
Roskilde

Vi har indgaet en samarbejdsaftale om en lang raekke feelles
tiltag inden for talentudvikling, talks, koncerter og
konferencer.

Roskilde Domkirke, Hellig Kors Kirke i Jyllinge og Trekroner
Kirke

Vi har faste aftaler med de tre kirker om at praesentere
rytmiske koncerter i deres rammer. Aktiviteten er storst i
Hellig Kors Kirke i Jyllinge, og samarbejdet med Trekroner
Kirke er helt nyt, da kirken lige er abnet. Her har vi til
gengeeld et spaendende fokus pa koncerter og arrangementer
rettet mod de unge studerende i Trekroner.

Taastrup Teater og Kulturhus

Samarbejdsaftale om feelles udvikling af amfiscenen i
Hedeland naturpark som en fast venue for stgrre rytmiske
koncerter.

Det er her Opera Hedeland ogsa har til huse.

Undergrundsforeningerne pa Paramount, bl.a. obSCENE-,
Gadeplan- og Club T-Rex-samarbejde om at understgtte
deres koncertdrift.

Lynghgj Teatersal
Moderne teatersal pa Lynghgjskolen i Svogerslev.

Byparkskoncerterne i Roskilde.

Gimle preesenterer, i samarbejde med Roskilde Kommune,
store koncertbegivenheder i Byparken de fire sidste tirsdage i
juli.

Koncertarenaer, som Gimle bruger eller samarbejder fast med:

400 siddende gaester i Roskilde Domkirke

400 siddende geester Hellig Kors Kirke

270 siddende geaester i Trekroner Kirke

150 siddende geester til Lejre Lives arrangementer i Domus
Felix

300 geester pa Paramount

150-500 geester pa ROFH

420 siddende geester i Lynghgj Teatersal

700 og 2.500 siddende geester i Roskilde Kongrescenter
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e 1.300 og 3.350 stadende gaester i Roskilde Kongrescenter
e 5.000 geester i Hedeland Amfiteater.
e 15.000 geester til Byparkskoncerter

Andre samarbejdsprojekter og partnere uden for huset:

e Ragnarock — forskellige konceptdage med livekoncerter og
talks, i 2020 skulle vi have haft "Glgden af Gasolin”

e DELTA Musikfest pa Kildegarden

e lldi Gilden — Gildeshgjgaard i Kamstrup

e Gutter Island Garagerock Festival

e Radder, Fgdder & Stemmer

¢ Roskilde Handi Festival — Roskilde Kongrescenter

e Koncert pa Vikingeskibet Havhingsten 200 meter ude i
Roskilde Fjord.

e Biblioteket — samarbejde om artist talks og sméa koncerter

e Museet for Samtidskunst, det distribuerede museum

e KulturCosmos, Viby Sjeelland

e Byens Hus

e INSP!

e Musicon, Hal 12 m.fl.

Se i gvrigt afsnittende om lokale samarbejder og om koncertdrift, hvor
samarbejderne uddybes, og flere naevnes.

Mal 2021-2024

e Skabe flere samarbejdsprojekter ud af huset.

e Veere netvaerksspillested for mindre aktarer sasom Iid i
Gilden.

e Lejre Live-samarbejdet udbygges markant.

e Kedelcentralen skal udvikles og etableres som fast
elektronisk Live Venue.

¢ Vinylfreak — samarbejde om in store-koncerter etableres.

e Hedeland etableres som fast rytmisk Open Air-scene.
(Udskudt til tidligst 2022)

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

e Arligt tiibagevendende DELTA Musikfest

e Skabe min. 2 anderledes koncertformater arligt i samarbejde
med besleegtede akterer (sdsom Vikingeskibsmuseet).

e Fastholde antallet af koncertplatforme udenfor Gimles
rammer.

e Fastholde eller gge antallet af koncerter udenfor Gimles
rammer.

e Kedelcentralen abner som Live Venue

¢ Lejre Live praesenterer arligt 10 koncerter.

e Veere netveerksspillested for min. 10 aktgrer arligt.

5.2. Udvikling af musiklivet, herunder talent, vaekstlag og smalle genrer
Statens Kunstfonds Projektstatteudvalg for Musiks overordnede malsaetning for alle regionale

spillesteder:
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Regionale spillesteder bidrager til at udvikle kvalitet, mangfoldighed og nyskabelse i musiklivet,
herunder uadvikling og formidling af talent, vaekstlag og smalle genrer. | henhold til
Kulturministerens Musikhandlingsplan 2019-2022 skal de regionale spillesteder de farste to ar
af den nye udpegningsperiode gare en ekstra indsats for at fremme talent og vaekstlag.

De regionale spillesteder sgger at realisere deres mal og vision inden for udvikling af musiklivet med
baggrund i metoder, som spillestedet arbejder méalrettet med:

¢ Radgivning og formidling af nyt talent, vaekstlag og smalle genrer.

e Samarbejde med lokale aktarer, f.eks. andre spillesteder, foreninger, festivaler, kulturinstitutioner
og skoler.

e Samarbejde med landsdaekkende akterer, f.eks. andre spillesteder, genreorganisationer og
Levende Musik i Skolen (LMS).

5.2.1. Radgivning og formidling af nyt talent, veekstlag og smalle genrer

Aktuel status Veaekstlaget, talentudviklingen og de smalle genrer er Gimles hjerte,
og det er her, vi isaer bruger meget energi. Det er vigtigt for os, at vi
giver alle lag i musikkens fadekaede en scene at traede op pa, og at vi
giver udfoldelsesmuligheder for et bredt spektrum af genrer.

Det er vigtigt for os, at en del af indsatsen med ung musik sker i
samskabelse med de unge, sa vi far kvalificeret indholdet og
involveret unge i malgruppen.

De smalle genrer og veekstlaget kan veere sveere at arbejde med i en
provinsby som Roskilde. Derfor samarbejder vi med en raekke
foreninger og eksterne arranggrer samt skaber egne genrekoncepter,
der er med til at Iofte dette omrade.

Mest om de smalle genrer
Herunder naevnes en raekke af de koncepter og foreninger, vi
samarbejder med.

Folkemusikken

Folk Roskilde

Arrangerer minimum 10 danske og internationale folkkoncerter pa
hgijt niveau. De har arrangeret folkkoncerter i 47 ar og blev i 2015
udnaevnt til Arets Folk Spillested ved DMAFolk.

lId i Gilden

Ny ung Folk-festival i Kamstrup uden for Roskilde.

Vi har veeret medafsendere pa programmet de seneste par ar, hvor vi
har stattet gkonomisk og samarbejdet om markedsfaring og afvikling

Fadder, Radder & Stemmer
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Folkemusikbegivenhed ved havnen i Roskilde, som vi startede
samarbejde med forrige ar.

Nordisk Dans Roskilde
Folkedans for unge, den nyeste akter pa folkemusikscenen i Roskilde
og pa Gimle.

RRoots

Folkemusikken har en utroligt steerk tradition og historie i Roskilde
med mange gamle foreninger. De senere ar er der kommet nye unge
aktarer til, men det er ogsa tydeligt, at der er behov for hjzelp il et
generationsskifte og generationssamarbejde, hvis folkemusikken for
alvor skal blomstre.

Vi har i 2019 derfor sammen med Tempi taget initiativ til og skabt et
nyt folkemusikfeellesskab i Roskilde. Roskilde Roots, eller bare
RRoots, er et feellesskab for roots-arrangerer i Roskilde. Sammen
skal vi styrke folkemusikken, traditionerne og dansene i byen — og pa
sigt skal Roskilde vaere en markant roots-by.

Igennem netvaerksarrangementer, faelles markedsfgring og starre
arrangementer i samskabelse skal Roskilde pa landkortet som en by,
der bygger pa rgdder, traditioner, historie og folkemusik. RRoots er et
samarbejde mellem Gimle, Ild i Gilden, Rgdder, Fgdder & Stemmer,
Folk Roskilde, Nordisk Dans Roskilde og genreorganisationen Tempi
www.roots.dk.

Farste store lokale netvaerksarrangement blev gennemfart pa Gimle i
januar 2020, og i februar 2020 har vi fgrste store fzlles
signaturarrangement pa Gimle.

Puls

Gimle blev i 2017 udpeget som Puls-spillested. Puls er Nordisk
Kulturfonds musiksatsning, som satser pa at styrke livemusikken i
Norden. Herigennem har Gimle siden 2017 arligt faet tilskud til
koncerter med nordiske bands og til at dyrke netveerket med de
gvrige nordiske Puls-arranggrer.

| 2018 resulterede dette i en Puls Festival med fire dage med fokus
pa nordisk musik. 1 2019 og 2020 har vi valgt at malrette Puls mod
vores folkemusikindsats og bruger de fleste af vores Puls-midler pa at
arrangere koncerter pa Folk-festivalen Ild i Gilden.

Jazz
Lgrdagsjazzen arrangerer jazzkoncerter for primeert det modne
publikum 20 gange om aret pa Gimle.

Metal
Gimle har en seerlig historie med metal og hard rock.
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http://www.roots.dk/

Vores booker har en stor indsigt i genren, og vi er kendte for store
metalaftener, hvor der fokuseres pa metallens subgenrer som f.eks.
folk metal og en ny nordisk platform for metal.

Ny nordisk platform
Gimle vil skabe og projektlede en samarbejdsplatform, der skal
fremme og lgfte sterre nichebands i metalgenren fra hele Norden.

obSCENE

Er en heaederkronet undergrundsmetalforening fra spillestedet
Paramount.

Gadeplan — undergrunds-hiphop-forening fra spillestedet Paramount.
Vi har praesenterer og stetter en raekke koncerter i samarbejde med
dem pa Paramount.

Elektronisk musik

Elektronisk solskin — open air elektronisk endagsfestival og workshop
i Hvalsg. Med bl.a. workshop for unge med Beatz by Girlz.
Arranggrer er kunstnervaerkstederne Krat, Ex Orbit og Kisserup
Lokalhistoriske LydkunstArkiv (KiLLA) med statte fra Lejre Kommune,
Gimle og Tuborgfondet.

Club T-Rex

Elektronisk undergrundsarranger, der laver koncerter flere forskellige
steder, bl.a. pa INSP!, Paramount og Gimle. Vi stgtter dem bade
gkonomisk og med praktik og markedsfgring.

Diverse

Musikkens Afkroge

| at samarbejde med Musikmetropolen, Jazz Danmark, Stream og AOF
arrangerede vi i 2017 og 2019 koncert og foredragsraekken
Musikkens Afkroge. Tre forskellige arrangementer, der henholdsvis
satte fokus pa jazz, world og elektronisk musik. Igennem
arrangementerne lykkedes det os at komme i kontakt med et nyt
publikum, og det lykkedes at f& praesenteret publikum for genrer, som
de ikke opsagte i forvejen.

Gutter Island-garagerockfestival

Her er Gimle bade en del af planleegningen og afviklingen af
festivalen, som afholdes hvert andet ar pa Masnedg. | de
mellemliggende ar afholdes der Gutter City-festival. 1 2017 og igen i
2019 var Gimle medarranggr pa Gutter City, der nu foregar pa Gimle.
Under Spot Festival 2018 preaesenterede vi sammen med Gutter
Island og et par andre spillesteder Gutter Island x Night Party x
SPOT.
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Klassisk

Vi samarbejder Isbende med lokale klassiske aktgrer og foreninger
sasom Schubertselskabet og Roskilde Musikforening.

Herudover samarbejder vi med Danmarks Underholdningsorkester
om koncertafholdelse og forskellige indsatser for barn.

Mest om nyt talent, vakstlaget og udvikling af
musiklivet

Hvis talentudvikling skal give mening og have grobund for at bide sig
fast, sa skal det forega i steerke samarbejder. Derfor sker en stor del
af Gimles talentudviklingsarbejde i samarbejde med andre aktarer, og
en del sker primeert ved, at vi stiller os selv, vores ressourcer og
lokaler til radighed.

Musikstarter

| 2017 kom Musikstarter-konceptet til Roskilde, og der er igen i 2018
og 2019 blevet afholdt meget vellykkede camps.

| et samarbejde mellem klubberne i Roskilde, Roskilde Musiske skole,
Kulturskolen og Gimle inviterer vi til Musikstarter Camp for unge
mellem 13 og 18 ar. Campene har veeret en stor succes med glade
deltagere og flot tilslutning. Hver camp afsluttes med en koncert pa
Gimle den sidste aften.

I 2019 og 2020 videreudvikles Musikstarter i Roskilde til Musikstarter
— Hele aret. Ved at afvikle flere projekter i Igbet af aret understgttes
ungefeellesskabet imellem de primeere Musikstarter-camps i
efterarsferien. De unge "musikstartere” skal bl.a. mgdes om aktiviteter
som deltagelse i Aalborg Musikfestival, studieindspilninger og
akustisk camp. Sidelgbende plejes feellesskabet igennem dialog pa
de sociale medier og via det daglige relationsarbejde i klubberne.
Ikke mindst er de unge nu medskabere pa DELTA.

DELTA Musikfest
Laes ovenfor om inddragelse af unge i udviklingen af et stort event for
teens og tweens. (laes mere i 5.1.4)

Musik HF

Vi har et teet samarbejde med VUC Roskilde som udbyder en seerlig
talentlinje i musik, Musik HF.

Der bliver afholdt undervisningsgange pa Gimle, hvor vi underviser i
f.eks. spillestedsdrift, booking, frivillighed, teknik, koncertafvikling osv.
Minimum én gang om aret laver klassen et stgrre projekt omkring
markedsfgringen af en koncert. Projektet skal efter praesentationen
realiseres. Herudover spiller bade faorste og anden argang en koncert
pa Gimle.

Roskilde Musiske Skole og Kulturskolen
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Vi har et godt samarbejde med de to lokale musikskoler, bl.a. om
koncerter med Dim — Den Interaktive Musikskole, hvor eleverne leerer
at spille i band og at spille sammen.

Vi arbejder labende pa nye feelles projekter som. f.eks. en skoledag
pa Gimle.

Sangskrivning for psykisk sarbare og meget andet.

Talentklassen i musik — @stervangskolen
Samarbejde om workshop, opleeg og deltagelse i koncerter,
afholdelse af koncerter med eleverne.

Bandakademiet

Danmarks mest ambitigse og professionelle karriereudviklingstilbud.
Malet for Bandakademiet er at sparke artisterne et markant og
gennemtaenkt skridt videre i deres udvikling bade i og uden for
Danmark. Bandakademiet har vist gedigne resultater gennem deres
arbejde med Karrierekanonen og er sammen med DR de to partnere,
der driver Karrierekanonen videre.

Vi arbejder teet sammen med Bandakademiet om deres
talentudviklingsprojekter, bl.a. Music Maker-sangskrivningsworkshop.
Karrierekanonen — hvert ar i juni har vi aftholdt en todages kanoncamp
pa Gimle, hvor finalebandsene fra Karrierekanonen far pudset formen
af med serigs stageperformance-coaching ved Kristian Koch.

En af indsatserne i en ny aftaleperiode vil veere talentudvikling
malrettet de talentfulde piger.

Rastof Roskilde

Roskilde har en af Danmarks steerkeste og mest engagerede
gvelokaleforeninger. Rastof rader over 16 moderne avelokaler, stor
grejbank og spillestedet Paramount. | et kommende sambyggeri, hvor
Rastof bygges sammen med Roskilde Festivals sekretariat og
egnsteatret Aben Dans, skabes nu et laenge gnsket mgdested for
brugerne af gvelokalerne, sa der kan fremelske et feelles steerkt
musikermiljg.

Uhert Festival

Gimle stetter op om og samarbejder med Uhgrt Festival, bade
gkonomisk, med frivillige og som en del af bookinggruppen. Gimle
giver et gkonomisk bidrag til Uhgrt Festival, som vi mener, er rigtig
vigtig for vaekstlaget. Derudover er vores er vi med i lytteudvalget der
gennemlytter og udveaelger musikken til festivalen.

Rossk
Roskilde Sangskriver Klub — startet pa Gimle for en raekke ar siden og
afholder et manedligt jamarrangement pa Gimle.
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Popkorn Nordic

Musikmetropolen: INSP! — Badestuen og Gimle er
samarbejdspartnere og venues til Popkorn Nordic, som er en
band/artistkonkurrence for bands i Musikmetropolen og region Skane.
Konkurrencen indeholder laeringselementer og netvaerksskabelse.
Fire andre kommuner er samarbejdspartnere. Formatet blev testet af i
2019 og fortseetter i 2020 med et hab om at udvide det til resten af
Danmark pa sigt.

RoFH - Roskilde Festival Hgjskole

Roskilde Festival Hgjskole abnede i januar 2019. Hgjskolens faglige
profil udger summen af de fagligheder, der kraeves i udviklingen og
realiseringen af en kulturbegivenhed som Roskilde Festival: musik,
ledelse, medier, politik, hAndveerk (maker) og kunst. Hgjskolens
faglige profil hviler pa festivalens tre ben: musik, kunst og forandring.
Der er et seerligt fokus pa musik, music management og ledelse.
Hgjskolen er kommet godt i gang med udsolgt forarshold i &r og en
aben og steerk profil udadtil med talks og koncerter.

Vi er kommet i gang med vores store samarbejdsambitioner og var
bl.a. med til at skabe en reekke indholdspunkter pa deres nye Sound-
begivenhed for unge om musik, viden og diversitet.

Andre

Derudover har vi en lang reekke samarbejder med vaekstlagsinitiativer
og klubber: Plekter og Audition Days igennem ORA. Andre
samarbejder, hjaelp omkring optagelser af musikvideoer,
preesentation af koncerter med forskellige musikuddannelseslinjer og
talentlinjer, bl.a. flere forskellige musikhgjskoler, Folkekons, MGK
osV.

Talentudvikling mere end musikere og mere end
musik

Hvis musikerne og musikbranchen skal lgftes maerkbart, sa handler
talentudvikling ikke kun om at skabe bedre sangere, bedre
sangskrivere, bedre musikere og mere kompetente bands. Det
handler om at talentudvikle alle dele omkring koncerterne og omkring
branchen i det hele taget.

INSPiratorium og INSP! Sound

INSP! Sound er et selvorganiseret feellesskab og uformelt
praksisbaseret laeringsrum for unge udgvende musikere, lyd og
lysteknikere, eventmagere og publikum.

Vi har i 2018 og 2019 veeret samarbejdspartner og medarranger pa
Det musikalske INSPiratorium, et stort og bredt talentudviklingsforlgb
omkring isaer de tekniske aspekter af en koncertafvikling, herunder
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koncertlyd og koncertlys. Forlgbet blev en keempe succes og var fuldt
booket pa meget kort tid.

Frivillighed — de nye professionelle — de nye arranggrer

Vi ser en stor talentudviklingsmulighed og -opgave blandt bade vores
egne frivillige og frivillige fra andre arranggrer.

Ved at arbejde aktivt med talentudvikling blandt de frivillige lgfter vi
ikke blot niveauet for og oplevelsen af koncerterne her og nu, vi lgfter
ogsa branchen og skaber de nye professionelle og de nye arranggrer.

Gimles frivillige

Gimle har en steerk tradition for, at Gimles frivilige kommer videre i
musikbranchen eller beslaegtede brancher. Hvert ar ser vi flere af
vores frivillige ga fra, at musikken og koncerterne er en
fritidsinteresse, til at det bliver deres professionelle levebrad, eller at
de kommer videre pa musik- eller eventorienterede uddannelser.
Siden 2017 har vi valgt at intensivere vores egen interne
talentudvikling markant. Vi har ansat en frivillighedskoordinator, der
laver uddannelsesplaner for alle ngglefrivillige. Derudover har vi
udviklet et meget ambitigst kursusprogram for alle vores frivillige.

Bookinggruppen

Gimles frivillige bookinggruppe blev til i forbindelse med vores strategi
om at komme tilbage til redderne og saette fokus pa talentudvikling
blandt de frivillige. Gruppen har veeret brugt som
talentudviklingsgruppe for vores unge frivillige, der gnsker at arbejde
med booking, produktion og udvikling af koncertformatet. Gruppen
sikrer samtidig, at vi har en teet kontakt til de unge og far booket de
koncerter, som de e@nsker.

Bookinggruppen har udviklet Wave-formatet, som i et par ar var vores
store upcoming-aftener og Frem i Lyset — en todages
vaekstlagsfestival i slutningen af maj 2019. Nu aflgses koncepterne af
nye, og bookinggruppen smelter sammen med liveplatformen (se
lzengere nede).

Vi fortsaetter dog med en selvstaendig indholds- og bookinggruppe til
caféscenen.

Frivillignetvaerket.

Gimle har sammen med Forbraendingen taget initiativ til skabelsen af
et frivillignetveerk, som samarbejder og erfaringsudveksler omkring
arbejdet med frivillige og udviklingen af frivilligheden. Medlemmerne
er: Gimle, Forbraendingen, Amager Bio, Alice, Gjethuset, Huset,
Klaverfabrikken, Manzius Live, Richter, Stars, Stengade, Tapperiet og
Templet.

Talentudvikling uden for Gimle
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Vi deltager i Musikmetropolens Vice Talents og Dansk Lives Live
Talents, der begge arbejder med talentudvikling blandt unge eller
kommende arranggrer. | efteraret 2018 havde vi saledes en
praktikant fra Live Talents pa fuld tid, der deltog i bookingopgaver og
produktion.

Ud over frivillig- og arranggrvinklen har vi i mange ar set en opgave i
at klaeede bade bands og andre i branchen pa i forhold til alle de
aspekter, der ikke handler om musikken.

Alt lige fra branchekendskab over markedsfgring til teknik, booking,
produktion osv. afholder vi oplaeg og kurser om. Dette sker som oftest
i samarbejde med andre arrangerer eller i forbindelse med
uddannelsesforlgb og lignende.

Isaer er der stor efterspergsel efter oplaeg om frivilligledelse og
motivation og vores made at arbejde med frivillige pa.

Samarbejde med Tempi om opleeg og talentudvikling for unge
festivalarrangarer.

Liveplatformen

Gimle vil i samskabelse med Roskildes unge udarbejde en raekke
arrangementer, der er for og af dem. Ved at inddrage et bredt udsnit
af byens unge far vi sat fokus pa at fremme kendskabet til nye danske
musiktalenter — bade lokalt og nationalt.

Samarbejdspartnerne er tre gymnasier i Roskilde og ROFH.
Liveplatformen startede i efteraret 2019 og har gennemfgrt de farste
arrangementer i vinteren 2020.

Mal 2021-2024

Fastholde og udvikle

Fortsaette vores projekter og samarbejder inden for smalle genrer,
talentudvikling pa og bag scenen samt Igbende udvikle og ga ind i
nye indsatser og samarbejder.

Folkemusikkens knudepunkt

Gimle gnsker at skabe et knudepunkt for folkemusikken i Roskilde
sammen med RRoots (se nedenfor) og pa sigt veere et nationalt
knudepunkt for folkemusikken. Vi vil have folkemusikken frem i lyset,
et samarbejde mellem folkemusikkens forskelligartede aktarer og
nedbrydning af generationsskellet mellem de meget aldersopdelte
foreninger og arrangementer. Folkemusikkens aktgrer skal bringes
sammen og i feellesskab udvikle og fremtidssikre folkemusikken.
Sammen vil vi sikre Roskilde som en af de tre vigtigste
folkemusikknudepunkter i Danmark.

RRoots

Med folkemusikfaellesskabet Roskilde Roots, RRoots vil vi styrke
folkemusikkens muligheder, samarbejde og publikumskontakt.
Gennem samarbejde vil vi Igfte de enkelte aktgrer, sikre gensidig
leering og udviske aldersklgfter.
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Fzelles markedsfaringsplatforme, hjemmeside, Facebook og feelles
folder skal sikre en langt stagrre publikumskontakt end de enkelte
aktgrer kan.

Samtidig vil vi markere Roskilde som en markant roots- og folkemusik
by, der kan tiltraekke publikum og folkemusikbegivenheder fra hele
landet.

RRoots skal raekke ud og skabe netveerk og inspiration i resten af
landet og sikre et steerkt folkemusiknetvaerk med andre aktarer.

| 2022 vil vi arrangere et nationalt netvaerksarrangement og
konferencedag for folkemusikken.

Ambitionerne er store.

Kedelcentralen — nyt elektronisk spillested og
udviklingslaboratorium

Vi gnsker sammen med INSP! og INSP! Sound at etablere
Kedelcentralen — et nyt elektronisk spillested og
udviklingslaboratorium.

Kedelcentralen er Danmarks nye frivilligdrevne hub for de
musikteknologiske miljger. Vi vil skabe et abent aktivitets-, magde- og
leeringsrum for alle, der interesserer sig for musikteknologi, teknik,
elektronisk musik og musikbranchen. Kedelcentralen er den sociale
og faglige platform for et skabende kreativt miljg, der ikke er vant til at
have fysiske mgdesteder. Med Kedelcentralen far Roskilde et
frivilligdrevet fyrtarn for den elektroniske musik: en erfaringsmeessigt
efterspurgt og centralt beliggende facilitet, der bade kan bidrage til
den lokale sammenhangskraft og raekke langt ud over
kommunegraensen — ikke mindst i forhold til at saette Roskilde pa
landkortet som pionér pa omradet. Projektet kvalificeres af en bred og
kompetent partnerkreds, skabes metodisk fra bunden af ildsjeele og
bygger videre pa eksisterende erfaringer og miljger.

P.t. er projektet i fundraisingfasen. Bygningerne er stillet gratis til
radighed af Roskilde Kommune, og kommunen stiller samtidig 3,9
mio. kr. til radighed til renovering.

Vi er i positiv dialog med en unavngiven fond om at renovere
bygningen (primaert klimaskaerm og installationer). Et bud pa en
samlet pris er i omegnen af 18 mio. kr. i alt. Denne fond er ogsa selv
gaet aktivt ind i at vurdere projektet og bringe det videre til andre
fonde.

Vi har modtaget 1 mio. kr. fra en anden unavngiven fond til indhold,
nar bygningen er klar. Dette belgb kan bade bruges pé etablering af
kernefaciliteter og pa en mindre startbemanding i abningstiden.
Tuborg Fondet har meldt, at de er klar til at statte indhold, nar den tid
kommer, og eventuelt til at stotte et pilotprojekt.

Lokale- og Anleegsfonden har meldt, at de gerne vil have os med i
kvalificerende forlgb.
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Vi har underskrevne interesseerkleeringer fra kommende
samarbejdspartnere: Roskilde Festival, Elektronisk Musik Danmark,
STR@M, Culture Box, Rumkraft, Rastof Roskilde, Klub Roskilde @st,
Yellow House Collective, Musikcentralen.

Nar Kedelcentralen bliver en realitet, skal den indga som en fast del
af Gimles regionale spillestedsaftale.

INSP Sound
Vi gnsker at fortsaette det feelles talentudviklingsarbejde inden for de
tekniske aspekter af musikken samt DJ og musikproduktion.

Elektronisk Solskin
Vi gnsker at udvikle samarbejdet og har som mal, at det bliver en fast
tilbagevendende begivenhed.

Bandakademiet

Gimle skal fortsat veere en teet lokal samarbejdspartner for
Bandakademiet.

Herunder samarbejde om talentudviklings- og sangskrivningsforlgb
for de bedste talenter.

Samarbejde om liveudvikling og koncerter for bands i
Karrierekanonen.

Musikmetropolen

Talentudviklingsforlgb fortseettes.

Gimle skal vaere med til at udvikle de kommende indsatser i
Musikmetropolen.

Gimle skal vaere med til at drive udviklingen i spillestedssamarbejdet
og livedelen af musikmetropolen samt nye indsatser inden for
publikumsudvikling.

Eliteuddannelsen for kommerciel sangskrivning og produktion —
Danish Songwriting Academy

Danmarks farste eliteuddannelse i kommerciel sangskrivning og
produktion abner i efteraret 2021 i Vor Frue lige uden for Roskilde.
Etableringen af en helt ny eliteuddannelse skal bidrage til at forlgse
det store potentiale af dansk musiktalent kommercielt. Uddannelsen
bliver en toarig uddannelse med 12 elever pr. argang.

Uddannelsen udspringer af Musikmetropolen. Bag initiativet star
derudover The Bank og Danske Populeer Autorer (DPA).
Uddannelsen valideres af Musikmakerne, der er en meget succesfuld
svensk eliteuddannelse i sangskrivning, og den etableres som en
nonprofitforening. | februar 2020 indtog sangskrivere for fgrste gang
lokalerne i Vor Frue, da der blev afholdt en Musik Maker-camp.
Gimle er teenkt ind som samarbejdspartner og bl.a. testscene for
uddannelsen. Det neermere samarbejde skal udvikles, nar
uddannelsen kommer i gang.
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ROFH - Roskilde Festival Hgjskole
Gimle og ROFH har meget sammenfaldende interesser og har derfor
aftalt et teet samarbejde pa en lang raekke omrader:

e Koncerter med hgjskolens elever pa isaer Gimles café- og

keelderscene.

e Hagjskolelever som medskabere af koncerter og
arrangementer pa Gimle, bl.a. gennem Liveplatformen.

e Gimle som geesteleerere/opleegsholdere pa hgjskolens
kurser, f.eks. koncertproduktion, booking, markedsfering,

frivilligledelse.

e Udvikling af sommerkurser/ugekurser med fokus pa veaekstlag
og talentudvikling for unge, f.eks. sangskrivning,
musikproduktion, rap, music management osv.

e Felles offentlige arrangementer, koncerter og talks pa
hgjskolen.

e Markedsfgringssamarbejde.

e Fealles konferencer, dagsbegivenheder m.m. med fokus pa
udvikling af musiklivet, f.eks. sound — musik, viden og
diversitet. En dag fuld af laering og oplevelser om musik og
kultur.

Roskilde Festival
e Videreudvikling af talentudviklings- og kursusprogram for
vores frivillige.
e Fealles indsatser og arrangementer for udvikling af musiklivet.

Liveplatformen
Formalet med disse arrangementer kan koges ned til bade at vaere:

e En arrangementsraekke af koncerter, der har til formal at
skabe lokalt engagement hos byens unge.

e Skabe udvikling for bands/artister ved at age kendskabet il
dem gennem interaktion med byens unge bade far og under
koncerter.

e Skabe en karrieremaessig udvikling for bands/artister i kraft af
en unik eksponeringsmulighed for Roskilde Festivals Rising
og Countdown-bookinggruppe. Et eksponeringsmaessigt
vindue, der potentiel kan fare til et gennembrud for
bandet/artisten.

Frivilligudvikling

e Fortseette og udvikle indsats omkring talentudvikling af egne
frivillige.

e Fortseette frivillignetveerk for spillesteder for derigennem i
feellesskab at kunne udvikle arbejdet med den kulturelle
frivillighed.

o Etablere nye interne talentudviklingsforlgb i teknik, herunder
forlgb for piger af piger.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

Fastholde eksisterende samarbejder og koncepter (eksempler)
e Elektronisk Solskin — minimum et arligt arrangement.
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lId i Gilden — arlig festival med 10% publikumstilvaekst.
Folk Roskilde — ti arlige koncerter.

Lgrdagsjazzen — tyve arlige koncerter.

Popkorn Nordic fortsaetter.

Nye talentudviklingsindsatser udvikles.

Folkemusikkens Knudepunkt

ROFH

Feelles markedsfaring, Facebook og hjemmeside kgrer.
National netvaerksbegivenhed/konference afholdt i 2022.
RRoots preesenterer flles arrangementer.

Samarbejde med Folkemusikaktgrer fra andre sjeellandske
kommuner etableret i 2023.

Inden 2024 er der afholdt/tiltrukket en starre
national/international folkemusik/roots-begivenhed til
Roskilde.

Minimum to arlige koncerter med eller arrangeret af

hgjskolens elever pa Gimle.

Hajskolelever deltager aktivt i Liveplatformen.
Sommerkurser/ugekurser er i gang til sommeren 2022.
Minimum fem faelles offentlige arrangementer, koncerter og
talks pr. ar.

Markedsfgringssamarbejde etableret i 2022.

Minimum en arlig konference/dagsbegivenhed med udvikling
af musiklivet.

Danish Songwriting Academy

Endelig samarbejdsaftale indgaet senest et ar efter
uddannelsens &bning.

Liveplatformen

Minimum fire arlige arrangementer.

Ud af de fem samskabende parter (dvs. repraesentanter fra
alle tre gymnasier i Roskilde og ROFH og Gimle) skal der
som minimum veere tre aktive i samskabelsen af hvert af
disse arrangementer.

De optraedende pa aftenen far mulighed for at praesentere
deres musik for et publikum bestaende af 70-150 af byens
unge. Den primaere malgruppe er 18-25 ar.

Af de optraedende pa aftenen, dvs. enten bands og/eller DJ’s,
skal der som minimum vaere én, der er fra Roskilde eller
Roskildes omegnskommuner.

Kedelcentralen

Er blevet en realitet og er abnet som venue og
produktionsplatform for elektronisk musik.
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5.2.2. Samarbejde med lokale akterer

Aktuel status

Knudepunkt, netvaerksspillested og samarbejdsgenerator
Gimle er et netveerksspillested, der har samarbejdet som mal og
middel. Som regionalt spillested og som en meget aktiv del af
musikbyen Roskilde har vi en helt seerlig opgave med at skabe
samarbejdsrelationer med og understgtte de mange andre
musikaktarer.

Gimle er allerede en af de vigtigste samarbejdsgeneratorer og
netvaerksdynamoer for musikliv og akterer i Roskilde. Vi har et bredt
og godt samarbejde med en lang reekke uddannelsesinstitutioner,
skoler, kulturinstitutioner, foreninger og virksomheder.

Vi keemper for musikken pa mange platforme og sidder med omkring
bordet som en central aktar i musikbyen Roskilde. Vi deltager i alle
relevante kultur- og musikfaglige netveerk.

Spillestedsleder Lars Sloth sidder som fagmedlem med i
Musikbyudvalget, et §17, stk. 4-udvalg under byradet.

| forbindelse med musikbystrategien er vores betydning som
kompetencecenter intensiveret, og vores rolle i forhold til de gvrige
aktgrer udvikler sig hele tiden.

Vi vil i dette afsnit ikke beskrive alle vores samarbejder, da det vil
fylde alt for meget. Mange samarbejder er i gvrigt neevnt i de andre
afsnit, og den samlede ans@gning vil give et steerkt indtryk af, hvor
meget vi er orienteret omkring samarbejde.

Gimles frivillige udvikler Roskilde

Gimles frivillige og tidligere frivillige er meget aktive i Roskilde, og vi
er stolte af, at vi er med til at udvikle unge kulturentreprengrer.

Nar vi ser pa byens aktarer og foreningsliv, er mange foreninger og
institutioner som INSP blevet til pa grund af, eller med hjeelp fra,
tidligere Gimle-frivillige.

Gimle er stadig steerkt repraesenteret i ungeudvalget og mange af de
unge foreninger i byen bl.a. Gadeplan og Obscene.

Erhvervsliv, handel, turisme og udvikling af byen

Vi har et teet og godt samarbejde og involvering med byens
erhvervsorganisationer og erhvervsliv. Vi er géet meget dybt ind i
arbejdet med at koble musik, kultur- og erhvervsliv sammen.

Dette er bl.a. sket ved, at spillestedsleder Lars Sloth er en del af
bestyrelsen i byens erhvervsforening Erhvervsforum Roskilde, som
ogsa star for byens erhvervs- og turismeservice, turistaktgrerne i
Roskilde, som samler byens turistaktgrer samt Roskilde Handel, som
er foreningen for handelslivet i Roskilde.

Resultatet af dette er, at vi og dermed musiklivet, aktuelt er med ved
bordet, nar der udarbejdes erhvervs-, handels- og turismepolitik, nar
der diskuteres indretning af byens rum, udviklingsplaner for bymidten
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og meget mere. Helt aktuelt har det medfert, at vi i Roskilde har en
turismepolitik, der ogsa har fokus pa musik, at vi har en
erhvervsorganisation, der aktivt taeenker musik ind i deres indsatser,
og en handelsforening, som satser pa Roskilde som en musik- og
oplevelsesby, og som har en gratis vaekstlagsfestival som et af deres
storste arlige events.

Samarbejde med det gvrige Sjaelland
Eksempler pa samarbejde pa tveers af Sjaelland.

e Sjeellandslogen
Vi er med i ERFA-gruppen Sjaellandslogen, som er en
samling af sjeellandske spillesteder, vi erfaringsudveksler
omkring alt, hvad der vedrgrer koncerter og spillestedsdrift.

e Musikmetropolen
Gimle er meget aktiv i Musikmetropolen og samarbejder med
en lang raekke aktgrer.

e Gutter Island
Gimle understgtter garagerockfestivalen Gutter Island pa
Masnedg ved Vordingborg.

e MGK
Spillestedsleder Lars Sloth er medlem af repreesentantskabet
i MGK Sjaelland.

Mal 2021-2024

Da mange af vores samarbejder er beskrevet i andre afsnit, vil vi her
beskrive Gimles overordnede tanker og mal med eksternt samarbejde
samt lave fa nedslag.

Gimle vil vaere udpraeget netveerksspillested, hvor samarbejde og
netvaerk er en del af vores grundlaeggende ideologi og arbejdsform.
Vi har en grundholdning om, at vi kan opna langt mere og skabe langt
bedre resultater, hvis vi samarbejder bredt og stgtter op om alle gode
tiltag.

Det er Gimles mal, at vi som regionalt spillested skal vaere med til at
kaede de mange aktarer i Roskilde sammen og sikre, at musikken har
de bedst mulige vilkar samt at der preesenteres et hgijt niveau af
livemusik aret rundt.

Det er et saerligt mal at understatte de aktarer, der kan udvikle og
udbrede musikken uden for de gaengse rammer og uden for Roskilde
by.

Vores samarbejdspolitik skal bade understatte de mindste foreninger
og aktarer, og vi vil fremstad som en serigs samarbejdspartner for de
allerstgrste institutioner.

Vi gnsker, at Gimle har indflydelse pa og er med til at forme og praege
musikkens og kulturens vilkar i Roskilde og pa Sjaelland.
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Det skal ske igennem en konstant tilstedeveerelse i kulturpolitik og
netvaerk.

Vi har som saerlige mal gennem en lang raekke samarbejder at sikre
barn og unges mgde med og deltagelse i musikken samt at sikre en
steerk talentudvikling.

Samarbejdsnedslag:
e Lejre Live
Vi samarbejder om koncerter af en hgj kunstnerisk kvalitet,
ofte af mere nichepraegede bands. Koncerterne afholdes i
Lejre.

e Museet for Samtidskunst
Arbejder meget med lydkunst og lydinstallationer samt
lydperformances, men arbejder sig i en mere og mere
musikrelateret retning med bade pladeudgivelser og
liveperformances.
Museet arbejder med en strategi om at veere et distribueret
museum, der indtager andre platforme og scener.
Gimle og museet har tidligere samarbejdet om koncerter,
men kickstarter nu samarbejdet med et seerligt mal om at
udvikle platforme og liveoplevelser under K1-formatet.
Samarbejdet startes op i 2020 med aktiviteter omkring den
akse, der gar fra Roskilde Fjord og Roskilde by og ud til
Roskilde Festivals Orange Scene og nye hovedindgang

¢ Roskilde Musiske Skole og Kulturskolen
Samarbejde om talentudvikling og udvikling af nye formater
og tiltag for bgrn.

¢ Ungdomsuddannelserne og de videregéende uddannelser
Vi har et mal om et udvidet samarbejde, der knytter de
studerende til Roskilde og sikrer, at de studerende aktivt
bliver en del af musikbyen Roskilde og har nem adgang til
livekoncerter.

Herudover er det vores mal arligt at udvikle nye samarbejdsrelationer
og projekter.

Relationer og projekter, vi endnu ikke har faet ideerne til, vi griber
mulighederne og ideerne, nar de er der.

Erhvervssamarbejde

Vi har fortsat som mal at vaere et nggleomdrejningspunkt for
samarbejdet mellem musik, kultur og erhvervsliv og derigennem veere
med til at forme Roskildes udvikling og musikkens vilkar i en positiv
retning.
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Regionalt er det Gimles mél at vaere en baerende platform for
samarbejdet mellem musikakterer pa Sjaelland uden for Kgbenhavn.
Vi har et seerligt mal om at opdyrke nye samarbejder og netveerk i
Musikmetropolens omrade samt pa Midt- og Vestsjelland og
understgatte musikalsk udfoldelse i disse omrader.

| den kommende aftaleperiode vil vi afsage muligheden for, og om
muligt etablere, blivende samarbejder med mindre spillesteder og
andre aktgrer i Vestsjeelland. Vi vil bl.a. undersgge om vores fokus pa
folkemusik kan danne afsaet for et tveergdende samarbejde med
akterer i bl.a. Kalundborg og Odsherred, som vi kan igangsaette i
anden halvdel af aftaleperioden. Malet er at Gimle bedre skal kunne
understgtte udviklingen af den rytmiske musik pa Vestsjeelland.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

Indikatorer pa méalopfyldelsen fremgar for en lang raekke samarbejder
af de gvrige afsnit.

e Lejre Live atholder 10 arlige koncerter.

¢ RRoots manifesteres i et staerkt samarbejde. Minimum et
arligt stgrre netveerksmede fra 2022.

¢ RRoots etablerer samarbejder med andre sjzellandske Folk-
aktgrer.

e Roskilde Musiske Skole og Kulturskolen minimum to nye
samarbejdsformater i perioden.

e Ungdomsuddannelserne og de videregaende uddannelser.
Minimum to nye samarbejdsprojekter/platforme i perioden

e Ragnarock — ROMU — minimum et arligt stgrre feelles
arrangement.

e Museet for samtidskunst minimum et arligt
samarbejdsarrangement.

¢ Nyt samarbejde mellem koncertakterer pa Midt- og
Vestsjeelland etableres.

5.2.3. Samarbejde med landsdaekkende aktorer

Aktuel status

Nationalt er Gimle et spillested, man kender i branchen, og vi er kendt
for vores store involvering og villighed til at samarbejde.

Spillestedsleder Lars Sloth er formand for bestyrelsen i vores
brancheorganisation Dansk Live. Det er for Gimle vigtigt, at vi dels
bakker op om det feelles arbejde og dels udnytter de mange tilbud og
det gode netvaerk i Dansk Live. Spillestedsleder Lars Sloth er
ligeledes medlem af bestyrelsen i genreorganisationen ROSA og
arbejder her teet sammen med en raekke af musiklivets gvrige
organisationer.
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Vi samarbejder pa kryds og tvaers med spillesteder og festivaler i hele
landet — rigtig meget med rad og sparring om alt, der bergrer et
spillesteds vilkar og deling af ideer.

Pa tveers af landet er vi ikke konkurrenter. Vi kan lige s& godt dele
vores ideer og erfaringer, sa musikken kan fa mest mulig gavn af det.

e Volue
Gimle har veeret med i projektet Volue, hvor vi har veeret
teststed for deres kampagne. (Sammenslutningen af Unge
Med Handicap (SUMH), Muskelsvindfonden og Roskilde
Festival er gdet sammen om at danne Volue, der hjaelper
danske spillesteder og festivaler med at forbedre
tilgeengeligheden fgr, under og efter koncerter for mennesker
med handicap.) Efterfglgende intensiverede vi vores
tilgeengelighedsindsats, og Gimle vandt i 2017 Bevica
Fondens tilgeengelighedspris.

e LMS
Vi samarbejder fast med LMS om koncerter, bade koncerter
gennem Gimle for Bagrn og i samarbejde med skolerne i
Roskilde.

e Samarbejde med Musikmetropolen, Tempi, Jazz Danmark og
lokale aftenskoler om Musikkens Afkroge, se ovenfor.
Samarbejde med Tempi om Rroots, se ovenfor.

e ORA - Vi har ydet tilskud til og vaeret med i lytteudvalg til
Uhgart Festival. Lars Sloth repraesenterer ogsa ORA i ROSAs
bestyrelse.

Samarbejde om bl.a. Plekter tour.

e Puls
Gimle er udpeget som Puls-spillested og deltager i Puls-
netvaerket.
Puls er et netvaerk af nordiske spillesteder og festivaler, der
sigter pa at tilbyde musikoplevelser af hgj kunstnerisk kvalitet
til et bredere nordisk publikum. Puls drives af Nordisk
Kulturfond.

e Spil Dansk
Gimle har presset pa for at fa Roskilde Kommune til at ga
aktivt ind i at blive Spil Dansk-kommune. Vi sidder med i
styregruppen for Spil Dansk Ugen og arbejder for at fa sa
mange aktgrer som overhovedet muligt til at byde ind med
arrangementer i Spil Dansk Ugen. |1 2013 og 2017 resulterede
det i, at Roskilde blev karet til Arets Spil Dansk Kommune,
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men vigtigst af alt resulterer det i et hav af arrangementer og
rigtig god synlighed for musikken i Roskilde.

Danmarks Underholdningsorkester
Samarbejde om bgrneprojekter, boligsociale indsatser og
koncerter for barn.

Turning Tables
Samarbejde om boligsocial indsats.

Musikstarter
Samarbejder om Musikstartercamp, Musikstarter Hele Aret
og DELTA.

Muskelsvindfonden, Event Safety

Vi samarbejder med Event Safety om uddannelse af vores
frivillige, bl.a. frivilliglederkurser og farstehjaelpskurser til alle
frivillige.

Ingerfair

Vi samarbejder med frivilligkonsulenthuset Ingerfair om
uddannelse af frivillige og sparring med medarbejdere. Vores
frivillighedskoordinator sidder med i deres
frivillighedsnetveerk.

Roskilde Festival

Vi nyder fantastisk godt af at have en internationalt staerk
aktar og neer samarbejdspartner som Roskilde Festival i
byen.

Roskilde Festival har gennem alle arene veeret en vigtig
stegtte og samarbejdspartner for Gimle.

Festivalen har stgttet Gimle gkonomisk flere gange under
vores tilblivelse og lgbende drift. Senest har Gimle i ar
modtaget 350 t.kr. til ivaerksaettelse af anderledes
musikprojekter som fejring af RF’s 50-ars jubileeum. For fa ar
siden fik vi en donation pa 1,2 mio. til indkgb af udstyr og
renoveringsarbejder.

| de senere ar har vores samarbejde undergaet en forandring,
hvor vi i hgjere grad taenker strategisk i forhold til faelles
talentudvikling og udvikling af musikbyen.

Vi har en lang raekke faelles mal omkring udvikling af
musiklivet, involvering af bgrn og unge samt udvikling af
frivilligheden, som udmenter sig i feelles indsatser bade
politisk og pa projektbasis.
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| den mere praktiske afdeling bruger festivalen os som
underleverandarer pa en del projekter, og vi medvirker med
frivillige til at lofte en stgrre opgave pa hver festival.
Samtidig kan vi altid forvente en hjeelpende hand og et godt
netvaerk, nar vi har brug for hjeelp i hverdagen.
Eksempler pa samarbejdsprojekter med RF:
e DELTA
o Kedelcentralen
o Sikkerhedskonference om livebranchen
o Videnfestival om musik
e Go Group "Green Operations Europe” - seminar for
festivaler pa Gimle.
e Sparring/mentorordning i musikgruppen for vores
booker.
e Donation til musikindsatser for unge i forbindelse med
RF50
e Lgbende samarbejde om frivilligudvikling.

Mal 2021-2024

Det er Gimles mal at styrke livebranchen og fremme samarbejder og
feellesskaber. Vi vil veere aktive i kampen for livemusikkens udvikling
og vilkar.

Vi vil involvere os steerkt i vores brancheorganisation Dansk Live
samt gennem netvaerk og samarbejder pa tveers af organisationer, og
i samarbejde med andre spillesteder og musikaktarer.

Gimle har som et steerkt regionalt spillested en pligt til og et opdrag
om at sta til radighed for samarbejde og til at investere tid og kraefter i
at understgtte andre aktgrer med viden, erfaringsudveksling og
netvaerk. Samtidig vil vi sikre vores egen udvikling ved konstant at
veere abne over for udefrakommende inspiration.

[ ] LMS
Fastholde og udbygge samarbejdet om koncerter for bgrn.
Oplevelsen for bade kunstnere og medvirkende bgrn hgjnes
vaesentligt, nar koncerten foregar pa en professionel scene
og i professionelle rammer frem for i en gymnastiksal eller
lignende.

e Tempi
Vi vil Iafte folkemusikken bredt set som genre bade i Roskilde
og i resten af landet.

e DR Musikariet
Vi har vil indga en samarbejdsaftale med DR Musikariet om
at praesentere koncerter og udviklingsprojekter for bgrn af en
meget hgj kvalitet. Samarbejdet starter i 2021 og skal lgbe i
hele neeste regionale aftaleperiode.
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ORA
Vi gnsker at fortseette et godt samarbejde med Uhgrt Festival
samt samarbejde om et lgft af amatermusikken.

STR@M
STR@M er samarbejdspartner pa etablering af
"Kedelcentralen”.

Musikstarter

Vi fortsaetter samarbejdet om Musikstarter Camp i Roskilde,
der sammen med lokale klubber er udvidet til Musikstarter
Hele Aret. Vi vil fortseette samarbejdet om DELTA lokalt.

Danmarks Underholdningsorkester

Samarbejde om gennemfarsel af koncerter for bgrn, bade
starre koncerter og omradekoncerter i belastede
boligomrader.

Partner pa skoleprojekter og skoleorkestre i belastede
boligomrader.

Turning Tables

Understattende samarbejde om produktionsfaciliteter,
livetraening og optraeden pa Gimle for deltagerne i
boligsociale indsatser.

Rytmisk Musikkonservatorium

Partnerskabsaftale med Rytmisk Musikkonservatorium og
Roskilde Kommune, méal og udmentning i forhold til Gimle
endnu ikke aftalt.

Dansk Live

Vi vil fortsat bruge Dansk Live meget aktivt, og vi vil vaere
nogen af dem, der byder mest ind i Dansk Lives feellesskab.
Som netveerksspillested gnsker vi at dyrke feellesskabet med
vores kolleger. Erfaringsudveksling og udvikling er nggleord,
og her har vi meget at give til vores kolleger, men ogsa
meget, vi kan bruge fra dem.

Roskilde Festival

Vi vil udvikle vores steerke samarbejde, sa vi bliver endnu
mere orienteret om at samarbejde om faelles mal og visioner
for musiklivet, bgrn, unge og frivillige.

Labende gnsker vi at samarbejde med andre
genreorganisationer og andre organisationer inden for
musiklivet.
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Vi er altid abne for samarbejder, der kan Igfte musikken, det
veere sig turneer, udviklingstiltag eller andet.

Indikatorer for
malopfyldelsen 2021-2024

LMS
Fire arlige koncerter med Gimle for Bgrn, frem arlige
koncerter for skolerne pa Gimle.

Tempi

Fast samarbejde om at Igfte folkemusikken i og omkring
Roskilde. Minimum en arlig szerlig folkemusikbegivenhed eller
konference i samarbejde med Tempi.

Musikstarter
Gennemfarelse af arlig camp samt forlgb med Musikstarter
Hele Aret.

DR Musikariet
Fast samarbejde, minimum to arlige koncerter.

59




6. Finansieringsoversigt

R2018 B2021 B02022 B02023 B02024
Statsligt tilskud 1.822 1.800 1.800 1.800 1.800
Kommunale
2.625 3.278 2.693 2.693 2.693
tilskud
Regionale
. 0 0 0 0 0
tilskud
Fonde 234 350 0 0 0
Sponsorer 900 612 880 885 890
Egenindteegter 9.337 6.930 9.920 9.940 9.950
Indtaegter i alt 14.918 12.970 15.293 15.318 15.333
Egenkapital
i 2.964 2.370 2.270 2170 2.070
ultimo

Finansieringsoversigten viser spillestedets realiserede finansiering og egenkapital ultimo 2018, den
budgetterede finansiering og egenkapital ultimo 2021 samt den forventede finansiering og egenkapital
ultimo for budgetoverslagsarene 2022-2024. Tallene for 2018 er oplyst i niveau 2018, tallene for 2021-
2024 er oplyst i niveau 2021.

Forskel i kommunale tilskud i 2021 og efterfglgende ar skyldes en ekstrabevilling pa 150 tkr. til
Byparkskoncerter, som er givet som et forsag forelagbigt for 2020 og 2021 (vi fik den ogsa i 2019). Vi
forventer, ekstrabevillingen derefter gores permanent, men kan ikke medtage den i budget, fgr ny
politisk behandling i 2021. Herudover en ekstrabevilling til Delta i 2021 pa kr. 435 tkr., belgbet er flyttet
fra 2020.

Af det kommunale tilskud er 750 tkr. givet som bevilling til Byparkskoncerterne.

Fald i egenkapital skyldes realiseret underskud i 2019, samt at vi i Igbet af perioden anvender
opsparede hensaettelser pa planlagte renoveringsarbejder.

Corona situationen tydeliggar at det er vigtigt for kulturinstitutioner at have en solid egenkapital, ikke
mindst hvis man som Gimle har en stor grad af egenfinansiering. Vores egenkapital bar derfor ikke
komme under 2 mill. kr, og det ville veere gnskeligt om den igen kom hgjere op.

Fonde: Vi modtager i 2021 350 tkr. fra Roskilde Festival til statte for byparkskoncerterne, belgbet er
flyttet fra 2020. Vi forventer at sgge diverse fonde i perioden, men der er ikke p.t. bevilget tilskud, der

lgber efter 2021.

Vi er i oversigten for 2021 gaet ud fra et fald i egenindteegter og sponsorater pa 30%
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