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RAPPORTSKEMA for tilskud fra Pulje A og B samt Partipuljen

Tilskudsmodtager: Alternativets Landsorganisation

Bevilget tilskud: 374.269 (2020) + 113.528 (2019), i alt 487.796 kr.

Projektansvarliges navne: Bine Siefert og Nieves Turégano Muioz

Dato og underskrift: 12/02/2021

Aktivitet 1: EU Afrapportering
institutions, decision-
making & policy
development

Beskrivelse af aktiviteten | I dette kapitel spredte vi information om beslutningstagning og

- herunder malgruppen politikudvikling i Det Europaeiske Rad, Europa-Kommissionen, Europa-
Parlamentet og Radet for EU (0gsd kendt som Ministerradet).

Vores malgruppe for denne kampagne var den danske ungdom (18-29).
Derfor blev Katrine Skov-Hansen fra Alternativets Unge (der qua alder
afspejler malgruppe) valgt til at forklare disse processer. Da emnet var
meget teknisk, brugte vi en bryllupsplanlaegningsproces som en metafor til
at forklare, hvordan disse institutioner er involveret i EU's
beslutningstagning, og hvordan politik udvikles. Vi brugte kgkkenredskaber
for at ggre forklaringen visuel og forst3elig.

Vi sigtede mod at stimulere den politiske debat i det danske samfund ved
at fremhave Europa-Parlamentets begraensede magt, den manglende
gennemsigtighed i beslutningsprocessen samt den hgje lobbyindflydelse.
Link til videoen her:
https://www.youtube.com/watch?v=KL0JcO3yZWQ&feature=youtu.be

Hvordan blev aktiviteten | Alternativets projektteam gennemfgrte en undersggelse af emnet, der
gennemfg@rt — herunder fremhaevede den manglende gennemsigtighed og den hgje lobbyindflydelse
hvem har veeret i nogle af disse processer samt den begraensede magt fra Europa-
samarbejdspartner Parlamentet. Et manuskript blev udarbejdet i overensstemmelse hermed og
redigeret flere gange for at sikre, at beskeden var klar og appellerede til
vores malgruppe.

Alternativet arbejdede sammen med 2am Copenhagen
(produktionsvirksomhed) og Alternativets Unge.



https://www.youtube.com/watch?v=KL0JcO3yZWQ&feature=youtu.be

Aktivitet 1: EU
institutions, decision-
making & policy
development

Afrapportering

Hvordan blev aktiviteten

markedsfgrt — har I bl.a.

forsggt med nye
formidlingsformer og/
eller
kommunikationskanaler

Alle videoer blev postet pa Alternativets Facebook-profil og YouTube kanal.
Desuden blev en side pd Alternativet-website aktiveret til videokampagnen.

Ved hjaelp af Brandspot (reklamebureau) blev bannere fgjet til Information
(en avis med hgj affinitet hos vores malgruppe). Disse bannere indeholdt et
lille stykke information om det pdgaeldende emne og et link til Alternativets
EU-website, hvor alle vores EU-kampagnevideoer blev offentliggjort.

Denne reklamekonstruktion tjente formalet. Der har vaeret interesse i at
sgge mere information gennem klik pa bannerne. Vores bannere modtog
en samlet klikrate pa 0,14 og en unik klikrate pd s&8 meget som 0,51. Det
nationale gennemsnit for CTR p& displaykampagner er 0,10. Desuden
opndede vi over 1300 klik og naesten 900.000 visninger.

Se bannere i bilag.

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

I denne episode fik vi:
- Facebook: 4.000 visninger og ndede ud til 8.731 personer
- YouTube: 235 visninger

- Landingssiden: 1.300 klik og nassten 900.000 visninger (5 videoer)

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. a&ndres?

Alt i alt oplever vi, at denne video havde hgj succesrate (5/5). Den blev
utrolig godt modtaget pd vores sociale medier. Det lykkedes os at forklare
et meget komplekst emne pa en enkel og informativ made. Gentagelse af
aktiviteten kan vaere med til at skabe traekkraft om dette emne, i det
danske samfund.

Men hvis vi gentager denne aktivitet i fremtiden, ville det vaere optimalt at
behandle emnet med stgrre fokus p8 gennemsigtighed og demokratisk
underskud i EU, sd vi yderligere kan stimulere debatten i det danske
samfund. Da videoen for det meste blev set fra smartphones og tablets,
bgr vi overveje at tilfgje undertekster for at sikre, at offentligheden ogsa
kan fglge videoen uden lyd. Sidst men ikke mindst kan en kortere video
maske gge antallet af personer, vi kan nd ud til.




Aktivitet 2: EU’s
Common Agricultural
Policy (CAP)

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

I dette kapitel spreder vi information om EU's feelles landbrugspolitik (CAP
pa Engelsk). Vores malgruppe for denne kampagne var den danske
ungdom (18-29).

For at ggre emnet mere handgribeligt for vores malgruppe starter vi
videoen med at forklare, hvad EU's gkologiske maerke er, da det ses ofte i
supermarkedet. Dette for at give indblik i, hvordan EU-regler har en direkte
indvirkning pa den mad, vi spiser i Danmark dagligt.

Bagefter debatterer Alternativets ungdomsrepraesentant (Katrine Skov
Hansen) og Alternativets EU-ordfgrer (Jan Kristoffersen) uformelt CAP
under kgrsel til en lille biodynamisk gard i Faborg kaldet 'Bakkedalen'.

I F8borg stiller Katrine og Jan spgrgsmal om CAP til Per Uglebjerg (ejer af
denne biodynamiske gdrd). Gennem disse spgrgsmal giver eksperten inden
for biodynamisk landbrug et indblik i, hvordan CAP fungerer i det virkelige
liv, for sma europaeiske landmaend som ham. Der blev lagt seerlig vaegt pd
ulemperne ved EU's direkte stgtte til hektar systemet og den manglende
baeredygtighed i politikken.

Endelig reflekterer Katrine og Jan over, hvordan et alternativt Europa kan
arbejde med landbrugspolitikken.

Link til videoen her:
https://www.youtube.com/watch?v=iMQV7Yzs8s0&feature=emb logo

Hvordan blev aktiviteten
gennemfgrt — herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Alternativets projektteam gennemfgrte en undersggelse af emnet, der
fremhaevede de grgnne udfordringer, som CAP i gjeblikket star overfor. Et
manuskript blev udarbejdet i overensstemmelse hermed og redigeret flere
gange for at sikre, at beskeden var klar og appellerede til vores malgruppe.
Denne gang arbejdede Alternativet sammen med 2am Copenhagen
(produktionsfirma), Alternativets Unge og Bakkedalens landmaend.

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt - har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/
eller
kommunikationskanaler

Alle videoer blev postet i Alternativets Facebook-profil og YouTube-kanal.
Desuden blev en side pa Alternativet-website aktiveret til videokampagnen.

Ved hjzaelp af Brandspot (reklamebureau) blev bannere fgjet til Information

(en avis med hgj affinitet hos vores malgruppe). Disse bannere indeholdt et
lille stykke information om det padgaeldende emne og et link til Alternativets
EU-website, hvor alle vores EU-kampagnevideoer blev offentliggjort.

Denne reklamekonstruktion klarede sig rigtig godt. Der har vaeret interesse
i at sgge mere information gennem klik pa bannerne. Vores bannere
modtog en samlet klikrate pa 0,14 og en unik klikrate pd sd8 meget som
0,51. Det nationale gennemsnit for CTR pa displaykampagner er 0,10.
Desuden opnaede vi over 1300 klik og naesten 900.000 visninger.

Se bannere i bilag



https://www.youtube.com/watch?v=iMQV7Yzs8s0&feature=emb_logo

Aktivitet 2: EU’s
Common Agricultural
Policy (CAP)

Udfyld afrapportering herunder

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

| denne episode fik vi:

- Facebook: 4.300 visninger og naet ud til 9.386 personer
- YouTube: 88 visninger
- Landing siden: fik 1300 klik og naesten 900.000 visninger (5 videoer)

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. a&ndres?

Alt i alt tror vi, at denne video sandsynligvis var den mest succesrige i
kampagnen (5/5). I videoen har vi informeret om EU's fzlles
landbrugspolitik ved at bringe forskellige generationer, fra forskellige
baggrunde og forskellige forhold, i dynamisk samspil. Denne video blev
modtaget rigtig godt pa vores sociale medier. Det lykkedes os at forklare et
meget komplekst emne pa en enkel og meget informativ made.

Hvis vi gentager denne aktivitet i fremtiden, ville det veere interessant at
bringe andre typer eksperter ind i diskussionen. Dette vil skabe en endnu
mere helstgbt debat, hvor den feaelles landbrugspolitik vurderes ud fra
forskellige baggrunde.

Da videoen for det meste blev set fra smartphones og tablets, bgr vi
overveje at tilfgje undertekster for at sikre, at offentligheden ogsa kan
folge videoen uden lyd. Sidst men ikke mindst kan en kortere video maske
@ge antallet af personer, vi kan n3 ud til.




Aktivitet 3: EU’s New
Pact on Migration

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

I dette kapitel spreder vi oplysninger om EU's nye pagt om migration.
Vores malgruppe for denne episode var igen, den danske ungdom (18-29).

Denne video starter med en forklaring om Danmarks retsforbehold og dens
saerlige relation til migrationspolitik. Denne forklaring blev mest af alt lavet
for at pdpege, hvordan denne betingelse ggr det vanskeligt for Danmark, at
pavirke udviklingsprocessen for den pagaeldende politik.

Senere begynder Alternativets ungdomsreprassentant (Katrine Skov
Hansen) og Alternativets EU-talsmand (Jan Kristoffersen) at forklare i
detaljer om EU's nylige nye pagt om migration. For at ggre emnet visuelt
for de unge danskere brugte vi en bygning til at forklare de tre etager i
denne politik. Denne kreative idé gjorde det tekniske indhold mere
didaktisk.

Bagefter kgrer Jan og Katrine til Keershovedgard (Ikast) for at mgdes med
Shahab Zahri, en ung iraner der kom til Europa, pa udkig efter et vaerdigt
liv. Sammen talte de om denne politik og hvordan den pavirker migranter
som Shahab.

Endelig reflekterer Jan og Katrine over behovet for at have et alternativt
Europa 0gsa pa dette meget komplekse felt. Et saerligt fokus pa den
manglende solidaritet mellem EU-medlemsstaterne og de umenneskelige
aspekter af denne politik.

Link til video her:
https://www.youtube.com/watch?v=KEP24G5Nvdw&feature=emb logo

Hvordan blev aktiviteten
gennemfg@rt — herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Alternativets projektteam gennemfgrte en afdeekning af dette emne, med
seerlig fokus pa konsekvenserne af styrkelse af EU-partnerskaber med
oprindelseslande og fravaeret af et solidaritetsprincip i denne politik.

Et manuskript blev udarbejdet i overensstemmelse hermed og redigeret
flere gange for at sikre, at beskeden var klar og appellerede til vores
malgruppe.

Denne gang arbejdede Alternativet sammen med 2am Copenhagen
(produktionsvirksomhed), Alternativets Unge og Shahab Zahri, asylansgger
i pjeblikket bosiddende pa Keershovedgard).

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt — har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/
eller
kommunikationskanaler

Alle videoer blev postet i Alternativets Facebook-profil og YouTube-kanal.
Desuden blev en side pd Alternativet-website aktiveret til videokampagnen.

Ved hjaelp af Brandspot (reklamebureau) blev bannere fgjet til Information

(en avis med hgj affinitet hos vores malgruppe). Disse bannere indeholdt et
lille stykke information om det pageeldende emne og et link til Alternativets
EU-website, hvor alle vores EU-kampagnevideoer blev offentliggjort.

Denne reklamekonstruktion klarede sig rigtig godt. Der har vaeret interesse
i at sgge mere information gennem klik pd bannerne. Vores bannere



https://www.youtube.com/watch?v=KEP24G5Nvdw&feature=emb_logo

modtog en samlet klikrate pa 0,14 og en unik klikrate pa s@ meget som
0,51. Det nationale gennemsnit for CTR pa displaykampagner er 0,10.
Desuden opnaede vi over 1300 klik og naesten 900.000 visninger.

Se bannere i bilag

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

I denne episode fik vi:
- Facebook: 2.100 visninger og ndet ud til 6.974 personer
- Youtube: 56 visninger

- Landing siden: 1300 klik og naesten 900.000 visninger (5 videoer)

P& en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. a&ndres?

Alt i alt mener vi, at emnet for denne video var et af de svaereste at
undersgge, pa grund af Danmarks retsforbeholdet. Nar det sa er sagt, tror
vi stadig at det lykkedes os at sprede information om EU's
migrationspolitikker pa en kreativ, detaljeret og forstdelig made. Derfor
mener vi, at dette ogsa var en vellykket video (4/5).

Hvis vi gentog denne aktivitet i fremtiden, ville det veere interessant at
bringe eksperter, der er mere akademiske, til denne diskussion. Dette vil
skabe en endnu mere grundig debat for, at politikken kan vurderes ud fra
forskellige baggrunde. Dette blev ikke gjort pa dette tidspunkt pd grund af
den type malgruppe, vi skulle nd ud til.

Da videoen for det meste blev set fra smartphones og tablets, bgr vi
overveje at tilfgje undertekster for at sikre, at offentligheden ogsa kan
fglge videoen uden lyd. Sidst men ikke mindst kan en kortere video maske
@ge antallet af personer, vi kan na ud til.




Aktivitet 4: EU’s
Environmental Action
& Biodiversity
Strategy

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

I dette kapitel spreder vi information om EU’s 8. miljghandlingsprogram
generelt og EU's biodiversitetsstrategi 2030 i seerdeleshed. Vores
malgruppe for denne episode, var igen den danske ungdom (18-29).

Vi starter denne video med nogle informative grafikker, der forklarer EU's
miljghandlingsprogram og dets seks mal.

Senere, for at f& mere information om EU's nuvaerende indsats for at
beskytte biodiversitet i Europa, mgder Alternativets ungdomsrepraesentant
(Katrine Skov Hansen) og Alternativets EU-talsmand (Jan Kristoffersen)
Christian Poll, Alternativets tidligere MF og miljgekspert. Jan og Katrine
fremlaegger andre EU-politikker, der er diskuteret i tidligere videoer (fx
CAP) for at vurdere, om begge politikomrader er kompatible og
sammenhangende med hinanden.

For at ggre emnet visuelt, men samtidig meget informativt, brugte vi grafik
med nggleoplysninger fra Europa-Kommissionen.

Vi filmede videoen i Hellebaek Kohave, som er et naturomrade, der i
gjeblikket er beskyttet af dette EU-politikomrade.

Efter Katrine og Jans samtale med Christian konkluderes det, at disse
politikker ser ret ambitigse ud, men at EU er ngdt til at fortsaette med
arbejdet for at sikre, at andre politikomrdder ikke strider mod EU's
miljgpolitik. Desuden insisterede vores ekspert pa, at EU skal fortsaette
med at samarbejde med FN pa dette omrade.

Link til video her:
https://www.youtube.com/watch?v=Gb7rYbvZAAw&feature=emb logo

Hvordan blev aktiviteten
gennemfgrt — herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Alternativets projektteam gennemfgrte en undersggelse af, hvad der er
hovedmalene for EU's miljghandlingsprogram. Der blev lagt seerlig vaegt
pa, hvordan EU planlaegger at beskytte biodiversiteten i Europa i det naeste
rti. Et manuskript blev udarbejdet i overensstemmelse hermed og
redigeret flere gange for at sikre, at beskeden var klar og tiltalende for
vores malgruppe.

Vi filmede videoen i Hellebaek Kohave, som er et naturomrade, der i
gjeblikket er beskyttet af dette EU-politik.

Denne gang arbejdede Alternativet sammen med 2am Copenhagen
(produktionsvirksomhed), Alternativets Unge og Christian Poll
(Alternativets tidligere MF og miljgekspert).



https://www.youtube.com/watch?v=Gb7rYbvZAAw&feature=emb_logo

Aktivitet 4: EU’s
Environmental Action
& Biodiversity
Strategy

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten

markedsfgrt — har I bl.a.

forsggt med nye
formidlingsformer og/
eller
kommunikationskanaler

Alle videoer blev postet i Alternativets Facebook-profil og YouTube-kanal.
Desuden blev en side pd Alternativet-website aktiveret til videokampagnen.

Ved hjaelp af Brandspot (reklamebureau) blev bannere fgjet til Information

(en avis med hgj affinitet hos vores malgruppe). Disse bannere indeholdt et
lille stykke information om det pdgaeldende emne og et link til Alternativets
EU-website, hvor alle vores EU-kampagnevideoer blev offentliggjort.

Denne reklamekonstruktion klarede sig rigtig godt. Der har vaeret interesse
i at sgge mere information, gennem klik pd bannerne. Vores bannere
modtog en samlet klikrate pa 0,14 og en unik klikrate pd s meget som
0,51. Det nationale gennemsnit for CTR pa displaykampagner er 0,10.
Desuden opnaede vi over 1300 klik og naesten 900.000 visninger.

Se bannere i bilag

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

I denne episode fik vi:
- Facebook: 1.900 visninger og ndet ud til 5.639 personer
- Youtube: 41 visninger

- Landingsside: 1.300 klik og naesten 900.000 visninger (5 videoer)

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. a&ndres?

Denne video har et lidt lavere reach (5.639) sandsynligvis fordi den blev
uploadet meget taet pa juleferien. N&r det er sagt, synes vi dette er en
meget informativ video, der kunne have haft fordel af et meget mere
kreativt omfang. Derfor, fra en skala fra 1-5, giver vi denne video 3.

Hvis vi gentager denne aktivitet i fremtiden, vil det vaere en fordel at ggre
indholdet meget mere visuelt (f.eks. Ved at interagere med miljget). Da
videoen for det meste blev set fra smartphones og tablets, bgr vi overveje
at tilfgje undertekster for at sikre, at offentligheden ogsa kan fslge videoen
uden lyd. Sidst men ikke mindst kan en kortere video maske gge antallet af
personer, vi kan nd ud til.




Aktivitet 5 EU & Youth
unemployment

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

I dette kapitel spreder vi information om, hvordan EU arbejder pa at
reducere ungdomsarbejdsigshed, inden for sine graenser.

For at ggre emnet mere tiltalende for de unge danskere, begynder denne
episode med en afslappet samtale mellem Katrine og Jan om Katrines
fremtid.

Jan Kristoffersen introducerer emnet ved at fremhave forskellene i EU-
blokken.

Nogle data om de finansielle kriser og de midler, som EU har investeret i
dette omrade siden 2013, deles med grafik.

Senere forklarer Jan Kristoffersen EU’s ungdomsgaranti (EU's vigtigste
politik for bekeempelse af ungdomsarbejdslgshed, i Europa). Noget grafik
med data om EU’s ungdomsarbejdsigshed deles under hans forklaring.
Derudover tilfgjer vi en refleksion over, hvordan COVID-19 vil pavirke unge
europaeeres arbejdsmuligheder. Vi stimulerer ogsa det politiske spgrgsmal
om, hvorfor det danske samfund skal bekymre sig om
ungdomsarbejdslgshed i EU.

Til sidst evaluerer videoen EU's bestraebelser pa at reducere
arbejdslgsheden i Europa og antyder, at en europaeisk basisindkomst kunne
lindre denne arbejdslgse tilstand, hos mange unge europaeere.

Link til videoen her:
https://www.youtube.com/watch?v=anzsx77tCKI&feature=emb logo

Hvordan blev aktiviteten
gennemfgrt — herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Alternativets projektteam gennemfgrte en undersggelse af, hvordan EU
arbejder for at takle ungdomsarbejdslgshed, i Europa. Der blev lagt seerligt
fokus p& EU-ungdomsgarantipolitikken 2013 og dens respektive finansielle
veerktgjer, Den Europeaeiske Socialfond (ESF) og
Ungdomsbeskeaeftigelsesinitiativet (YEI).

Et manuskript blev udarbejdet i overensstemmelse hermed og redigeret
flere gange for at sikre, at beskeden var klar og tiltalende for vores
malgruppe.

I denne video arbejdede Alternativets EU-talsmand sammen med
Alternativets Unge og 2AM Kgbenhavn (produktionsvirksomhed).



https://www.youtube.com/watch?v=anzsx77tCKI&feature=emb_logo

Aktivitet 5 EU & Youth
unemployment

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt — har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/
eller
kommunikationskanaler

Alle videoer blev postet i Alternativets Facebook-profil og YouTube-kanal.
Desuden blev en side pa Alternativet-website aktiveret til videokampagnen.

Ved hjaelp af Brandspot (reklamebureau) blev bannere fgjet til Information

(en avis med hgj affinitet hos vores malgruppe). Disse bannere indeholdt et
lille stykke information om det pdgaeldende emne og et link til Alternativets
EU-website, hvor alle vores EU-kampagnevideoer blev offentliggjort.

Denne reklamekonstruktion klarede sig rigtig godt. Der har vaeret interesse
i at sgge mere information gennem klik pd bannerne. Vores bannere
modtog en samlet klikrate pa 0,14 og en unik klikrate pd s& meget som
0,51. Det nationale gennemsnit for CTR pa displaykampagner er 0,10.
Desuden opnaede vi over 1300 klik og naesten 900.000 visninger.

Se bannere i bilag

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

I denne episode fik vi:
- Facebook: 1.600 visninger og ndet ud til 6.498 personer
- Youtube: 70 visninger

- Landingsside: 1.300 klik og naesten 900.000 visninger (5 videoer)

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. a&ndres?

Denne video er den der har det laveste antal visninger i vores Facebook-
profil, sandsynligvis fordi denne video blev uploadet meget taet pa juletid.
Nar det er sagt, tror vi, at det er lykkedes os at informere om EU's arbejde
for at takle ungdomsarbejdslgshed i Europa, et meget ukendt omrdde i den
danske politiske debat. Derfor, fra en skala fra 1 til 5, giver vi denne video
en 3.

I fremtiden kunne diskussionen i denne video have gavn af at have en
dynamisk samtale med en ekspert pa dette omrade. Desuden, hvis vi
gentager denne aktivitet, vil det vaere en fordel at ggre indholdet meget
mere visuelt. Da videoen for det meste blev set fra smartphones og tablets,
bgr vi overveje at tilfaje undertekster for at sikre, at offentligheden ogsa
kan fglge videoen uden lyd. Sidst men ikke mindst kan en kortere video
maske gge antallet af personer, vi kan nd ud til.




Bilag 1: Link til youtube videos og landing page

https://alternativet.dk/nyheder/et-alternativt-europa



https://alternativet.dk/nyheder/et-alternativt-europa

Bilag 2: Facebook views
EPISODE 1: 4.000 views og naet ud til 8.731 personer

‘;i Alternativet @

¥

KOM MED PA VORES REJSE MOD ET ALTERNATIVT
EUROPA
... Se mere

LES MERE OM VO" ATIVE EUROPA PA

11 kKommentarer delinger 4 tusind visninger

C) Kommenter ﬁ) Del

Boost opslag

EPISODE 2: 4.300 views og naet ud til 9.386 personer

G@R OP MED DEN USOLIDARISKE LANDBRUGSSTATTE
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(D) Kommenter
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EPISODE 3: 2.100 views og naet ud til 6.974 personer

A Alternativet @
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VI VIL HAVE EN HUMAN OG SOLIDARISK ASYLPOLITIK |
EU!
... Se mere

B® 65 7 kommentarer 23 delinger 2,1 tusind visninger

D Kommenter &> Del

Boost opslag

EPISODE 4: 1.900 views og naet ud til 5.639 personer

Alternativet @

Slaet op af Alexander Wils Lorenzen

19. dec. 2020 - &
VI HAR ALLE ET ANSVAR FOR AT PASSE PA EUROPAS
NATUR
... Se mere

R

CHRISTIAN POLL
D

i®® 50 3 kommentarer 15 delinger 1,9 tusind visninger

[CJ Synes godt om D Kommenter ﬁ Del
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EPISODE 5: 1.600 views og naet ud til 6.498 personer

2 Alternativet @

Slaet op af Alexander Wils Lorenzen
21. dec. 2020 - &

INDF@R EN EUROPAISK BORGERL@N!

Arbejdsl@sheden i europeeiske lande som Spa... Se mere

s 5/ 5 kommentarer 17 delinger 1,6 tusind visninger
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Bilag 3: Annoncering

Information
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VIDSTE DU, AT KUN 20% AF EU-LANDM/ENDENE
MODTAGER HELE 80% AF EU'S LANDBRUGSSTOTTE?

alternativet.dk/eu
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MARDAZ 71 DECEMBER $530 ¢ KA. 30,00

oy

Kina erklzerer sejr over fattigdo

Da Xi Jinping overtog magten i 2012, proklamerede han at ville udrydde Kinas udbredte fattigdom.
Med undertrykkende og autoritere metoder som nedrivning af lerhuse og tvangsflytning af millioner
af kinesere til moderne byggerier er det nu hykkedes, erkl=rer Xi Jinping. Iagttagere er imponerede

SAMFUMD / B

VID'STE DU, AT DET KUN ER FRIVILLIGT AT REGISTRERE LOBBYISTER OG ANDRE
STAKEHOLDERS, DER GERNE VIL PAVIRKE POLITIKKEN | EUROPA?

sltemnativet.di/eu




& | RANFUND

Regeringen forlenger nedlukning.
Der skal mere til, mener koncerndirektor
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VIDSTE DU, AT EU VIL BESKYTTE MINDST 30 PROCENT AF EU'S LANDAREALER
OG 30 PROCENT AF EU'S HAVAREAL?

alternativet.dk/eu
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VIDSTE DU, AT EU'S NYESTE MIGRATIONSPLAN
IKKE HAR EN SOLIDARISK FORDELINGSNG@GLE AF MIGRANTER?

alternativet.dk/eu




